SPECIFIKACIJE 
za storitev izdelave medijskega načrta za medijski zakup oz. zakup časa oddajanja (splet, radio) za 10‑dnevno informativno kampanjo o dosežkih vlade v mandatu od 2022 do 2026, katere osnovni cilj je informirati čim širši del prebivalstva

Prosimo za pripravo ponudbe, ki vključuje izdelavo medijskega načrta z načrtom medijskega zakupa spletnih medijev (oglasne pasice, ki jih izdela naročnik) in z načrtom zakupa časa oddajanja na radijskih postajah (15 sekundni jingli, ki jih pripravi naročnik), pričakovane rezultate ter stroškovno oceno oglaševanja skladno z izhodišči naročnika. 
Za naročnika je ključna kombinacija več spletnih medijev in več radijskih postaj, nepodvojen doseg, manj prekrivanja in učinkovitejša poraba sredstev. 

Medijski načrt mora biti izdelan na način, da bo izvedeno oglaševanje doseglo čim večji delež prebivalcev in čim širšo ter raznoliko javnost glede na geografsko pokritost Slovenije in demografske kazalnike (ocena dosega na spletnih medijih: 600.000 posameznikov v obdobju kampanje; ocena dosega na radijskih postajah: 400.000 posameznih poslušalcev v obdobju kampanje)

To naročilo ne vsebuje storitve medijskega zakupa ali storitve zakupa časa oddajanja; naročnik bo neposredno, na podlagi medijskega plana opravil zakup pri vsakem od izbranih medijev.
Za izvedbo storitev oglaševanja v medijih, skladno z izdelanim medijskim načrtom ima naročnik na voljo:
· do 15.000 evrov za spletne medije 
· do 25.000 evrov za radijske postaje

Obveznosti posameznega v medijski načrt uvrščenega medija
· Za zagotavljanje skladnosti z zakonodajo (Uredba (EU) 2024/900 Evropskega parlamenta in Sveta z dne 13. marca 2024 o preglednosti in ciljanju v političnem oglaševanju, ZMed-1/65. člen) v primeru, ko se oglasi v kategorizaciji uvrstijo med politične oglase, mora vsak posamezni medij naročnika predhodno in nedvoumno obvestiti o vseh obveznostih, ki jih kot medij morajo izpolniti, ter o vseh obveznostih, ki jih mora zagotoviti naročnik. To vključuje tudi izpolnitev ter podpis izjave ali obrazca o političnem oglaševanju.
· Vsak posamezni uvrščeni medij mora po izvedenem oglaševanju naročniku poročati. Končno poročilo D+1 vključuje:
· prikaze oglasnih pasic (spletni mediji)
· prikaz poslušanosti (za vsak radio posebej)
· razporeditev po pasovih (po časovnih blokih posameznega radia),
· oceno dosega (po posameznih medijih)

Obseg storitve
a) splet:
· izdelava načrta za medijski zakup relevantnih spletnih medijev (razen RTV Slovenija, STA in medijev, ki jih izdajajo javni subjekti ali subjekti pod prevladujočim vplivom javnih subjektov), ki vključuje tudi vrednost sredstev za vsak posamezen izbrani medij (odstotek sredstev, ki jih ima naročnik za oglaševanje na spletnih medijih) 
· oceno dosega kampanje.

Način in obseg izvedbe oglaševanja:  
· izvajalec mora po potrjenem medijskem planu s posameznim v medijski plan uvrščenim medijem dogovoriti vse potrebno za izvedbo oglaševanja (skladnost z medijskim planom in stroškovnikom, končno poročanje, poročanje o političnem oglaševanju ipd.) 
· oglasi morajo biti (bolj ali manj enakomerno) razporejeni prek 10 dni. 

b) radio:
· izdelava načrta za zakup časa oddajanja na nacionalno relevantnih in regionalno relevantnih radijskih postajah (razen RTV Slovenija, STA in v medijih, ki jih izdajajo javni subjekti ali subjekti pod prevladujočim vplivom javnih subjektov), s predlagano razporeditvijo oglasov po časovnih pasovih, ki vključuje tudi vrednost sredstev za vsak posamezen izbrani medij (odstotek sredstev, ki jih ima naročnik za oglaševanje na radijskih postajah) 
· oceno dosega kampanje.
 
Načrt in obseg izvedbe oglaševanja: 
· izvajalec mora po potrjenem medijskem planu s posameznim v medijski plan uvrščenim medijem dogovoriti vse potrebno za izvedbo oglaševanja (skladnost z medijskim planom in stroškovnikom, končno poročanje, poročanje o političnem oglaševanju ipd.) 
· oglasi morajo biti (bolj ali manj enakomerno) razporejeni prek 10 dni, prek različnih oglasnih pasov.


Terminski podatki
· Oglaševanje med 9. in 18. februarjem 2026.
· Rok za oddajo medijskega plana: najpozneje 3 dni po oddaji naročila izbranemu izvajalcu.

Cenovna ponudba
Ponudnik mora ponudbo oddati na priloženem obrazcu CENE.

