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ZADEVA: Pobuda Sekcije podjetnic na podrocju socialnega podjetnistva
Spostovanil

Sekcija podjetnic, ki deluje v okviru Gospodarske zbornice Slovenija/Podjetnisko trgovske
zbornice ima med svojimi Clanicami tudi socialna podjetja. Ocenjujemo, da je na podrocju
socialnega podjetniStva premalo konkretnih vzpodbud in zavez s strani ministrstev, pristojnih
za podrocja dejavnosti socialne ekonomije. Zato vam posredujemo nekaj osnovnih pobud, ki
smo jih zbrali v sodelovanju z lastnicami socialnih podjetij.

Zakon o spremembah in dopolnitvah Zakona o socialnem podjetni$tvu ZSocP-A (Uradni list RS,
$t. 13/18 z dne 28.2. 2018) je sicer opredelil, cilje in nagela socialnega podjetniStva, dejavnosti
socialnega podjetnistva in pogoje, pod katerimi socialna podjetja opravljajo dejavnosti, pogoje,
pod katerimi pravne osebe pridobijo status socialnega podjetja, nacin pridobitve in odvzem
statusa, posebne pogoje poslovanja socialnih podjetij, evidence, ki se vodijo na podro&ju
socialnega podjetniStva ter nadzorstvo. Zakon ureja tudi nadrtovanje razvoja in spodbude za
razvoj socialnega podjetnistva, sodelovanje socialnih partnerjev in organizacij civilne druzbe pri
sprejemanju razvojnih dokumentov, vlogo ob¢in pri naértovanju in izvajanju politik razvoja
socialnega podjetnistva, ter pristojnosti na podroéju socialnega podjetnistva.

1. Na trgu deluje Cedalje vec socialnih podjetij, ki izvajajo zeleno kroZno gospodarstvo.
lzdelke in storitve ponujajo izobraZevalnim in javnim ustanovam. Le te njihovim
proizvodom in storitvam ne Zelijo dajati prednosti oziroma jih ne narocajo, ¢etudi se
prijavijo na javni razpis. To je v nasprotju z zapisanim v zakonu o socialnem
podjetniStvu. Zakon namrec jasno naslavlja obéine, javne ustanove in intitucije, da naj
se poveZejo s socialnimi podjetji, da naj izvajajo strategijo socialnega podjetnistva in
naj promovirajo socialna podjetja. Socialna podjetja delujejo druzbeno koristno,
zaposlujejo teZje zaposljive osebe, delajo okolju dobro, se drZijo nacel socialnega
podjetnistva. Po drugi strani pa tisti, ki bi jih morali podpirati, jim odpreti trg, ne dajejo
podpore socialnim podjetjem. Bistvo socialnega podjetni$tva ni, da se napaja iz
proraCunskih sredstev, ampak da preko svojega delovanja in ustvarjana, vraca svoj
dobicek v dejavnost. Apeliramo na javne institucije, kot so Sole, obéine, in druge
javne ustanove, da socialnim podjetjem odprejo vrata, da lahko preZivijo na trgu.
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Predlagamo, da se dolofen odstotek javnih naro€il izvede pri naboru socialnih podjetij.
Predlagamo, da ministrstvo vzpostavi nabor socialnih podjetij na platformi, kjer so zbrana vsa
socialna podjetja na enem mestu in opredeljena po panogah, kjer je opisana njihova storitev ali
izdelek. Na njej so socialna podjetja in njihova ponudba. Vse javne ustanove morajo biti
obveicene o tej platformi (na njej registrirane). Torej da imajo jasno informacijo, kje lahko
najdejo ponudbo socialnih podjetij. Primer, kako imajo to urejeno v Avstrij, najdemo na
povezavi: https://www.nabe.gv.at/en/ . V Avstriji se javne institucije morajo odlociti za
narotanje zelenih storitev in izdelkov, ker zasledujejo strategijo zelenega kroZnega
gospodarstva, prav tako na Irskem, kijer 60% do 70% izdelkov in storitev od socialnih podjetij
narotajo javne ustanove. V Angliji velja wsocial value act« kjer se javne institucije odlocajo na
podlagi zelene okolijske dodane vrednosti, druzbene dodane vrednosti in tako nabavljajo
izdelke in storitve pri socialnih podjetjih.

Predlagamo, da se minimalno 20 % celotnega javnega narocila izvede pri socialnih podjetij, ¢e
se ta prijavijo na razpis. Tukaj morajo socialna podjetja biti obve3éeni o razpisu. Npr. javna
inétitucija objavi potrebo po nabavi na zgoraj omenjeni portal in potem se socialna podjetja
odzovejo. Tukaj je potrebno omeniti, da so pogoji javnega razpisa velikokrat nedosegljivi
socialnim podjetjem. Npr. to, kar Arnes razpisuje za racunalnisko opremo, so pogoji podjetja za
prijavo na razpis promet ve¢ milijonov ipd. Pod takimi pogoji seveda predlaganih 20% nabave
pri socialnih podjetjih ne morejo izvesti. Zato predlagamo, da se za teh 20% tudi pogoji
spremenijo tako, da postanejo dosegljivi. Predlagamo tudi razvoj kriterijev, ki vkljuéujejo
kriterije druzbene odgovornosti, na primer socialne in okoljske. Na ta nacin socialna podjetja
lahko pridobijo ve¢ tock na razpisu.

2. Socialna podjetja Zelijo vzpodbudno podjetnisko okolje s povezovanjem z ostalimi
socialnimi podjetji. Spisek socialnih podjetij sicer obstaja, vendar so podjetja med sabo
nepovezana. Predlagamo, da ministrstvo spodbudi k povezovanju socialnih podjetij
vsaj po regijah. Regijske predstavitve oziroma predstavitve svoji lokalni skupnosti lahko
zaénejo z aktivnostmi kot so dnevi odprtih vrat socialnega podjetnistva, kjer se bodo
zbrala vsa socialna podjetja, ki delujejo v tej regiji in se tako promovirala. Seveda se
zavedamo, da je to primarno interes obcine in lokalne skupnosti.

3. Socialna podjetja so nagnjena tudi k moZznost zaposlovanja ranljivih oseb, nezaposljivih
oseb in jim Zelijo nuditi razvoj kompetenc in moznost usposabljanja. Pri tem pristojno
ministrstvo lahko v veliki meri pomaga z vecjo vzpodbudo, subvencijo za izobraZevanje
toéno dologenih znanj za potrebo proizvodnje ali storitve izvajanja  dejavnosti
socialnega podjetja, ki tako osebo zaposli.

4. Davek od dobitka socialnih podjetij naj ne bo znizan. Socialno podjetje je podjetnisko
usmerjeno in ustvarja dobicek, vendar si tega dobicka lastniki ne smejo izplacevati.
Dobitek je namenjen razvoju dejavnosti socialnega podjetja. Predlagamo spremembo
tega &lena v ZSocP in davek na dobicek za socialna podjetja 0%. '

str. 2



517

Priloznost Gospodarska
Tradicija zbornica
Znanje Slovenije

PODJETNISKO TRGOVSKA ZBORNICA

Dimiceva 13 = 1504 Ljubljana = T(01) 58 98 312 = F: (01) 58 98 317 ptz@gzs.si © www.gzs.si/ptz

5.

Radi bi izpostavili tudi dvojno pladevanje davka na dodano vrednost pri nakupu in
nadaljnji prodaji rabljenih stvari. Socialna podjetja bodisi dobijo podarjene rabljene
izdelke, bodisi jih kupujejo, jih popravijo, obnovijo in take ponovno prodajo.
Predlagamo vsaj niZjo oziroma zniZano stopnjo davka na dodano vrednost pri drugi,
oziroma kon¢ni prodaji rabljenih in obnovljenih izdelkov ali olaj$avo (spodbudo) pri
podarjenemu izdelku. Kot primer navedemo Svedsko, kjer so podjetja, ki zaposlujejo
teZje zaposljive osebe in sledijo okoljskim ciliem, popolnoma opravitena davka na
dodano vrednost. Predlagamo vsaj poloviéno stopnjo DDV na obnovljene, rabljene
izdelke, ki jih ponujajo socialna podjetja.

Predlagamo tudi spremembe v sistemskem financiranju rasti in razvoja nadaljnjo rast
in razvoj socialnih podjetij. Obstojeci razpisi so razdrobljeni na manj$e vrednosti, ki so
sicer razdeljene vecjemu Stevilu manjdih podjetij, ki pa s tem zneskom ne morejo
narediti preboja v rast. Pogre3amo financiranje vegjih vrednosti za projekte socialnega
podjetnistva, ki seveda morajo biti tudi ekonomsko vzdrzni.

Navedene predloge vam Zelimo tudi osebno predstaviti, zato vas prosimo za termin sestanka,
kjer bi skupaj preucili zgoraj navedena dejstva.

Lepo vas pozdravijamo in upamo, da bomo skupaj lahko naredili korak naprej v razvoju
socialnih podjetij, ki so ve¢inoma v lasti Zensk.

o

doc. dr. Mateja Vadnjal . r. mag. Vida KoZar
Predsednica Sekcije podjetnic Direktorica
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Poslano:
- mag. Urska Bitenc Vodja Sektorja za socialno podjetnistvo, zadruZniétvo in ekonomsko
demokracijo urska.bitenc@gov.si

- Svet za socialno ekonomijo gp.mgrt@gov.si
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