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uvoD

Na ravni EU je bil leta 2019 sprejet Evropski zeleni dogovor, katerega klju¢na cilja sta prehod
na zeleno gospodarstvo in da bo EU do leta 2050 postala prva podnebno nevtralna celina. Del
zelenega dogovora je tudi Strategija od vil do vilic za preobrazbo prehranskega sistema, katere
kljuni cilj je prehod k trajnostnemu sistemu pridelave in predelave hrane. Zato ima pri
doseganju ciljev zelenega dogovora, pomembno vliogo tudi ekoloSko kmetijstvo.

V skladu z opredelitvijo nove Uredbe (EU) 2018/848 Evropskega parlamenta in Sveta »je
ekoloSka pridelava celoten sistem upravljanja kmetij in pridelave hrane, ki zdruzuje najboljSe
okoljske in podnebne prakse, visoko biotsko raznovrstnost, zaS&ito naravnih virov, uporabo
visokih standardov na podrocju dobrega pocutja Zivali in proizvodnih standardov v skladu z
vedno vecjim povprasevanjem potroSnikov po izdelkih, pridobljenih z naravnimi snovmi in
postopki« (Uredba EU 2018/848, str. 150/1).

EU si je postavila tudi zelo ambiciozen cilj, in sicer do leta 2030 povecati delez ekoloskih
kmetijskih zemlji$¢ na 25 %?. V ta namen je bil v letu 2021 na ravni EU sprejet Akcijski nacrt
za ekolosko kmetijstvo. Eno od (treh) klju¢nih podrogij nacrta je tudi spodbujanje
povprasSevanja in zagotavljanja zaupanja potroSnikov v ekoloSka Zivila, saj je to klju¢no za
veCje preusmerjanje konvencionalnih kmetov v ekolodko kmetijstvo in razvoj ekoloskega
kmetijstva (Evropska komisija, 2021).

V EU smo pri¢a rasti in razvoju ekoloSkega kmetijstva ter trga ekolo$kih Zivil. Tako je leta 2020
vrednost trga z ekoloskimi Zivili v EU doZivela rekordno letno rast, in sicer dobrih 15 %, in je
tako skupaj znaSala slabih 45 milijard EUR. To je za 150 % vec€ kot v letu 2009. Najvi$ja rast
je bila v . Nem¢iji (22 %), Avstriji (18 %) in Irskem (16 %). Najvecji trg v EU, kar okoli tretjine
celotnega, pomeni Nemcija, blizu je Francija z okoli 12 milijardami EUR. Najvedji trzni delez
ekoloskih Zivil pa je zabelezen na Danskem (13 %), v Avstriji (11 %), Luksemburgu in
Svedskem (okoli 9 %). Najnizji pa na Portugalskem, v Grgiji, Poljski in Bolgariji (manj kot 1 %).
V povprecju (v EU) letno za ekoloSka Zivila porabimo 102 EUR. Seveda pa so zabelezene
velike razlike med drzavami (FIBL, 2022).

Slovenija je ena redkih drzav v EU, za katero ni na voljo (relevantnih) podatkov o trgu ekoloskih
zivil. Zadnja celostna analiza trga ekoloskih zivil sega v leto 2009, ko so jo opravili v okviru
projekta Analiza stanja in potencialov za rast ponudbe ekoloskih proizvodov v lu€i doseganja
ciliev Akcijskega nacrta za razvoj ekoloSkega kmetijstva v Sloveniji do leta 2015 (Slabe in sod.,
2010).

Ker pa so tovrstni podatki pomembni pri naértovanju in spremljanju razvoja ekolosSkega
kmetijstva, se je MKGP leta 2021 odlocilo za pripravo Analize trga z ekoloSkimi zivili v Republiki
Sloveniji. Obenem pa je v pred kratkim potrjenem Akcijskem nacrtu za razvoj ekoloSkega

' Trenutno ta delez znasa okoli 9 % (FIBL, 2022).



kmetijstva do leta 2027 (ANEK) med predvidenimi ukrepi tudi izvajanje analize trga (na vsake
3 do 5 let) (ANEK, 2022).

MKGP je v ta namen objavilo javno naroc€ilo, na katerem je bil kot najboljSi ponudnik izbran
Institut za razvojne in strateSke analize (IRSA), v sodelovanju s podizvajalci Aragon,
raziskovanje in na€rtovanje, d. o. 0., in Fakulteta za kmetijstvo in biosistemske vede Univerze
v Mariboru (UM FKBV).



VSEBINA JAVNEGA NAROCILA

Cilj in namen javnega narocila je vsebinska priprava analize trga z ekoloskimi zivili v Republiki
Sloveniji. Rezultati bodo pripomogli k doseganju ciljev skupne kmetijske politike, zlasti z
raziskovanjem dolgoro¢nih moznosti za reSitve izzivov ponudbe in povprasevanja. MKGP
namerava ugotovitve uporabiti pri pripravi strateSkega nacrta skupne kmetijske politike po letu
2021 in pri naCrtovanju razvoja ekoloSkega kmetovanja v Sloveniji v prihodnje.
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SKLOP

ANALIZA OBSEGA IN DINAMIKE
PONUDBE IN POVPRASEVANJA
EKOLOSKIH ZIVIL



1 OCENA PROMETA Z EKOLOSKIMI ZIVILI

1.1 JAVNI ZAVODI

1.1.1 METODOLOGIJA

Za potrebe analize smo z javnimi zavodi oziroma zavezanci za javno naro¢anje izvedli anketo,
ki jim je bila poslana po e-posti. Dodatno je bila anketa vrtcem in osnovnim Solam poslana
preko internega spletnega orodja Ministrstva za izobrazevanje, znanost in Sport. Z nekaterimi

javnimi zavodi smo anketo izvedli ustno.

V spodnji tabeli je predstavljena struktura vzorca anketiranih javnih zavodov. Ankete smo
izvedli tudi z dvema vecjima zavezancema za javno naro€anje Zivil, ki jih ne moremo uvrstiti v
kategorijo javnih zavodov (v tabeli so navedeni pod drugo). Skupaj smo anketo izvedli s 507
subjekti. Pri tem je treba dodati, da nekateri anketirani javni zavodi nabavljajo oziroma
pripravljajo hrano za vec€ javnih zavodov.

Tabela 1. Vzorec anket med javnimi zavodi in drugimi zavezanci za javno narocanje zivil

Vzorec | Delezv Delez Populacija

vzorcu v populaciji

Javni zavodi

vrtec (maticni) 89 18 % 82 % 108
vrtec in osnovna $ola 95 19 %
osnovna $ola? 178 35%
57 % 498

ZZVI otrok in mladostnikov

o . 12 2%
s posebnimi potrebami
srednja $ola 35 7%
dijaski dom 9 2% 27 % 207
srednja $ola in dijaski dom 11 2%
bolni$nica 24 5% 92 % 26
dom za starejSe 50 10 % 38 % 133
drugo 2 0%
Skupaj javni zavodi 505 100 %

Drugi zavezanci za javho naro€anje 2

2 Skupaj z osnovnimi $olami s posebnimi potrebami.
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1.1.2 REZULTATI

Obseg in dinamika nabave ekoloskih Zivil

V anketiranih javnih zavodih so leta 2019 ekolo$ka Zivila v povprecju pomenila 13 % delez v
strukturi nabave vseh Zivil. Znotraj ekoloskih Zivil so v povprecju okoli 40 % predstavljala
slovenska ekoloska zivila. Delez slovenskih ekoloskih Zivil, v nabavi vseh zivil, tako znasa okoli
5 %.

Slika 1. KolikSen delez v strukturi nabave vseh zivil predstavljajo ekoloska zivila? KolikSen delez od vseh

nabavljenih ekoloskih zivil pa predstavljajo ekoloska Zivila, ki so pridelana/proizvedena v Sloveniji?

20
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v

rezultatov je mogoCe sklepati, da velina javnih zavodov oziroma zavezancev za javno
naroCanje ne dosega obveznega 15 % deleza ekoloSkih zivil, ki ga predvideva Uredba o
zelenem javnem narodanju. Cetrtina pa je takih, ki imajo delez ekologkih Zivil nad 15 %.

Pri tem je treba opozoriti, da navedeni delezi ne odrazajo v celoti dejanskega stanja, saj se v
praksi (lahko) dogaja, da javni zavodi sklenejo pogodbe z izbranimi dobavitelji ekoloskih Zivil,
potem pa do realizacije teh pogodb oziroma koli€in ne pride.

Ce te rezultate primerjamo z anketo, ki je bila pred leti opravljena med $olami in vrtci (MKGP,
2015), lahko ugotovimo, da je skupni delez ekoloskih zivil ostal na enaki ravni, narastel pa je
delez slovenskih ekoloskih Zivil. To, da delez ekoloskih Zivil v zadnjih letih ne naras¢a, z vidika
razvoja ekoloSkega kmetijstva in trga ekoloSkih zivil ni pozitiven signal.
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Od ekolo$kih Zivil javni zavodi v najve€jem obsegu nabavljajo sadje, zelenjavo ter mleko in
mlecne izdelke. To velja tudi pri nabavi slovenskih ekoloskih Zivil.

Javni zavodi 57 % ekoloSkih zivil nabavijo preko javnih narocil, 43 % pa preko kratkih dobavnih
verig. Vi§ji delez nabave preko javnih naro€il je v domovih za starejSe. V srednjih $olah, dijaskih
domovih in pri zunanjih ponudnikih za srednje Sole pa je zaslediti ve¢ nabave prek kratkih
dobavnih verig.

Slika 2. Koliksen je delez nabave ekoloskih Zivil preko javnih narocil, kolikSen pa preko kratkih dobavnih verig?

100%
& deleZ nabave
60% pred javnih
narocil
40%
m deleZz nabave
20% neposredno prek
kratkih dobavnih
57, 59 32 55 70 verig
0% . >
skupaj vrici, OS, SS, dijaski bolnice domovi za
zavodi s domovi, zunanji starejse
posebnimi ponudniki
potrebami

Tiste Sole, ki so vkljuCene v Solsko shemo, v povprec€ju 20 % vseh ekoloskih Zivil nabavijo
preko sheme.

Vecina anketirancev namerava v prihodnjih letih povecati obseg nabave ekoloskih zivil. V
povprecju so ocenili (to velja tudi za druge subjekte), da bo v letu 2025 delez ekoloskih Zivil
znasal od 15 do 20 %, kar je smela ocena glede na trenutno stanje.

Izracun vrednosti prodaje ekoloskih zivil temelji na prejetih podatkih o vrednostih nabave
ekoloskih zivil ter na Stevilu uporabnikov za vsak tip javnhega zavoda. Povprecne vrednosti na
uporabnika smo nato ekstrapolirali na skupno Stevilo uporabnikov posameznega tipa javnega
zavoda.

Po nasSih ocenah znasa skupna nabavna vrednost ekoloskih zivil v javnih zavodih in drugih
zavezancih za javno naroCanje (za leto 2019) okoli 18 mio EUR. Skupna nabavna vrednost
slovenskih ekoloskih zivil (za leto 2019) pa je znasala okoli 6.7 mio EUR.
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Ovire pri nabavi ekoloskih Zivil

Kot dale¢ najpomembnejSo oviro, da javni zavodi ne nabavljajo ekoloSkih Zivil v vecjem

obsegu, so anketiranci omenjali ceno oziroma to, da so (prevec) drazja od konvencionalnih

zivil. V spodnjem grafu so podrobneje predstavljene glavne ugotovljene ovire. V kategoriji
drugih ovir so bili naslednji odgovori: sami morajo iskati ponudnike na trgu, premalo
ponudnikov, premalo ponudbe, nezadostne koli¢ine na trgu, ni dovolj osebja za pripravo,
zahtevno naro€anje in planiranje koli¢in vnaprej, otroci to hrano zavracajo.

Slika 3. Katere so glavne ovire, da ne nabavljate ekoloskih Zivil v ve¢jem obsegu, kot jih trenutno?

So drazja kot konvencionalna Zivila.

PreveC je birokracije.

Imajo ve¢ nepravilnosti kot konvencionalna Zivila (so manj3a, slab3e ocis¢ena).
Ne zaupam, da so ekolo3ka Zivila res pridelana / predelana na ekolodki nacin.
Ni povpraSevanja / interesa na strani uporabnikov.

Niso boljSega okusa kot konvencionalna Zivila.

Niso bolj kakovostna kot konvencionalna Zivila.

Ni podpore vodstva.

I 70
Bl 18%

B 1%

B 9%

B 8%

B 6%

B 5%

B 4%

Ni dovolj &asa za pripravo obrokov iz osnovnih Zivil (raje uporabljamo predpripravijena Zivila) | 3%

Ni dovolj motivacije s strani zaposlenih, vklju¢enih v nabavo in/ali pripravo hrane.
So enako zdrava kot konvencionalna Zivila.
Drugo

I 2%
| 1%

B 21%

Kot glavne ovire za vecji obseg nabave slovenskih ekoloskih zZivil pa so anketiranci opredelili
zlasti to, da niso na voljo v zadostnih koli€inah, viSjo ceno slovenskih ekoloskih Zivil v primerjavi
s tujimi, da ni kontinuitete v dobavi (na voljo so le v omejenem ¢asovnem obdobju), niso dovolj

zlahka dostopna ter da ni dovolj pestrosti.

Slika 4. Katere so glavne ovire, da ne nabavljate SLOVENSKIH ekoloskih Zivil v ve¢jem obsegu kot trenutno?

Niso na voljo v zadostnih koli¢inah.

So draZja kot tuja ekolo3ka Zivila.

Ni kontinuitete v dobavi (na voljo le v omejenem ¢asovnem obodobju).
TeZko je najti slovenske ponudnike ekolo3kih Zivil.

Niso dovolj zlahka dostopna.

Ni na voljo dovolj pestrosti, raznovrstnosti.

Ni zanesljivosti v dobavi.

Slovenski ponudniki ekoloskih Zivil niso dovolj povezani.

Slovenski ponudniki ekoloskih Zivil niso dovolj profesionalni.

Imajo ve€ nepravilnosti kot tuja ekolo3ka Zivila (so manj3a, slab3e o¢iS¢ena).

Niso bolj kakovostna kot tuja ekoloSka Zivila.
Niso boljSega okusa kot tuja ekoloSka Zivila.
Niso bolj zdrava kot tuja ekoloSka Zivila.
Drugo
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Predlogi za izboljsanje pri uvajanju slovenskih ekoloskih Zivil v javne zavode

Anketirance smo povpraSali tudi po njihovih predlogih za izboljSanje stanja na podrocju

uvajanja slovenskih ekoloskih Zivil v javne zavode, in njihove odgovore lahko strnemo v

naslednje klju¢ne iztoCnice:

Ukrepi za pove€anje ponudbe:
- razvoj ekoloSkega kmetijstva in posledi¢no pove&anje ponudbe ekoloskih Zivil;

- povezovanje kmetov za skupni nastop na trgu in s tem olajSano zagotavljanje vecjih
koli€in, pestrosti in kontinuitete dobave ekoloskih zivil.

Podporno okolje za povezovanje ponudnikov in javnih zavodov (ponudbe in
povprasevanja), ki bi zagotavljalo azurne informacije tako javnim zavodom o ponudbi
ekolodkih Zivil (saj v javnih zavodih nimajo dovolj resursov, da bi sami spremljali moZnosti
med ponudniki), kot tudi kmetijam o potrebah javnih zavodov; znotraj tega so predlagane:

- izboljSave »Kataloga zivil za javno naroCanje« (GZS);

- sprememba trenutnega sistema javnega naro€anja (dodatne toCke za slovensko poreklo).

Ukrepi za spodbujanje povprasevanja:
- subvencioniranje nabave ekoloskih zivil s strani drzave ali ob&in oziroma zviSanje trenutno
postavljenih cen obrokov?, saj te ne omogoc¢ajo nakupa veéjega deleza ekoloskih Zivil;

- sistemati¢no izobrazevanje za vodje prehrane in kuharje v javnih zavodih, pri tem pa ne
poskrbeti le za ozaveSCenost, ampak tudi za spodbudo pri naro€anju; spreminjanje
ute€enih postopkov in jedilnikov namre¢ zahteva dovolj resursov; Ce je javni zavod Ze tako
na tesnem z resursi (kadrovsko, ¢asovno, finanéno), to vpliva na odnos do sprememb
(pomanjkanje motivacije ali celo odklonilen odnos do njih); tako bi bila smiselna vecja
vklju€enost uprave, ki poda smernice glede naroCanja ekoloSkih Zivil, hkrati pa omogodi,
da je te smernice mogocCe upostevati tudi v praksi.

% Cena malice v Solskem letu 2021/2022 zna$a: za ucenca 0,90 EUR dnevno, za dijaka 2,73 EUR dnevno.
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1.2 TRGOVSKE VERIGE

1.2.1 METODOLOGIJA

Za analizo znacilnosti trZzenja ekolo$kih Zivil v trgovskih verigah smo opravili strukturirane
intervjuje s predstavniki trgovskih verig. Vzorec so bile trgovske verige, ki prodajajo ekoloSka
zivila, in sicer so to naslednje trgovske verige (po abecednem vrstnem redu): DM, ELeclerlc,
Eurospin, Fama, Hofer, Jager, Kal€ek, Lidl, Mercator, Mueller, Spar, Tu$. K sodelovanju je v
pristopilo 8 trgovskih verig.

Nekatera vpraSanja se navezujejo na poslovanje trgovskih verig (vpraSanja o obsegu nabave
oziroma prometu z ekoloskimi Zivili), zaradi Cesar je treba odgovore obravnavati skladno z
varovanjem poslovnih skrivnosti. Pri predstavitvi rezultatov zato ne navajamo odgovorov
oziroma podatkov o posameznih trgovcih, ampak so podani na ravni vseh anektiranih kot
celote.

1.2.2 REZULTATI

Vprasalnik je bil sestavljen iz naslednjih sklopov:

- obseg, dinamika in kanali nabave ter prodaje ekoloskih Zivil,

- mnenje o ponudbi slovenskih ekoloskih zivil in

- predlogi za izboljSanje stanja na podrocju prodaje slovenskih ekoloskih Zivil.

Obseg, dinamika in kanali nabave ter prodaje ekoloskih Zivil

Obseg nabave in prodaje

V zadnjih letih se je ponudba ekoloSkih Zivil v trgovskih verigah moéno povecala, zato lahko
najdemo ekoloska Zivila v tako rekoC vseh kategorijah Zivil. Prav tako se je povecal obseg
slovenskih ekoloskih zivil.

Glede na analizo in naSe ocene, se delez ekoloskih zivil v Zivilskih trgovskih verigah (vkljuéno
z diskontnimi trgovci) giblje od 0,5 % do 4 %, v eni trgovski verigi je ta delez opazno visji, in
sicer 8 %. V nekaterih specializiranih trgovskih verigah lahko delez ekoloskih Zivil znasa tudi
90 %. Tu gre za ekoloSke zivilske trgovske verige ter za trgovske verige, ki niso primarno
Zivilske, v ponudbi zivil pa velik poudarek hamenjajo prav ekoloskim zivilom.

Pri delezu slovenskih ekoloSkih zivil (znotraj vseh ekoloSkih Zivil) pa je slika obratna. V vegjih
zivilskih trgovskih verigah se ta delez v povprecju giblje okoli 15 %. ManjSe Zivilske trgovske
verige imajo med ekoloskimi Zzivili vedji delez slovenskih, 50 % in tudi ve€. Pri drugih tipih
trgovin (npr. specializirane ekoloSke trgovine) pa je delez slovenskih ekoloskih zivil nizji in se
giblje okoli 10 % ali man;.
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Izracun vrednosti prodaje ekoloskih zivil temelji na podatkih oziroma ocenah, prejetih od
trgovcev, na delezu ekoloskih zivil (med vsemi zivili) ali/in vrednosti prodaje ekoloskih zivil ter
lastnih ocenah za tiste trgovce, ki nam teh podatkov niso posredovali. Pri izraGunu smo si
pomagali tudi s statistiCnimi podatki o prihodkih od prodaje hrane in pijace (SURS, 2019) ter
trznih delezih posameznih trgovcev (Bratani¢, 2018).

Po nas8ih ocenah znasa skupni prihodek od prodaje ekoloSkih Zivil v trgovskih verigah (za leto
2019) okoli 110 mio EUR, od tega je za okoli 15 % slovenskih ekoloskih Zivil oziroma okoli 14
mio EUR. Trzni delez ekoloskih zivil pa znaSa okoli 3 do 4 %.

Dinamika nabave

Anketirani so enotnega mnenja, da je bil v preteklem obdobju opazen mocan trend rasti
ponudbe in povpradevanja po ekoloskih Zivilih. Ocenjena rast je tako dosegala okrog 15 %
letno, pri Eemer nekateri trgovci opazajo tudi vi§jo stopnjo rasti (odvisno tudi od sprememb v
svoji ponudbi — pove&ani ponudbi namre¢ sledi pove€ana prodaja). K temu naj bi predvsem
pripomogla naras¢ajota ozaveSCenost kupcev, kar tudi trgovce spodbuja k razSirjenemu
obsegu ponudbe ekoloskih Zivil, saj ta pomenijo priloZznost za rast.

Eden od trgovcev dogajanje ponazori: »Gre za moclen trend rasti, ker je vedno vec
proizvajalcev, dobaviteljev in kupcev, ki to kupujejo. Od leta 2016 se je vec kot potrojilo Stevilo
artiklov v asortimanu. Posledi¢no so cene do leta 2020 za ta Zivila zaCela padati.«

Velike trgovske verige torej opazajo pove€ano zanimanje med potrosniki, obenem pa man;jsi
(specializirani) trgovci opozarjajo, da jim trgovske verige odZirajo stranke. EkoloSka Zivila
namrec niso vec niSa, ampak postajajo temeljno priCakovanje potroSnikov, ki mu mora zadostiti
vsak trgovec, ki Zeli ostati relevanten za sodobnega potro$nika.

Pri¢akovanja glede nadaljnje rasti ekoloSkih zivil v naslednjih nekaj letih pa so med trgovci
razlicna. Na eni strani jih nekaj priCakuje nadaljnjo rast, na drugi strani pa opozarjajo na
moznost zmanjS$anja kupne modi in posledi¢no stagnacije prodaje ekoloskih Zivil.

Ce navedemo nekaj napovedi trgovcev:
»Pri¢akujemo rast v Sirini asortimana in tudi rast v Stevilu dobaviteljev. V preteklih letih smo

opazali, da slovenska proizvodnja ekoloskih Zivil stagnira. PriCakujemo, da bo v prihodnje
zacela rasti. «

»Se naprej pri¢akujemo rast prometa in pa vstop novih ponudnikov, $e naprej je predvidena
rast 15-20 % na leto ...«

»Sigurno bo eko $e vedno pomembna kategorija, ne pa najbolj, odvisno, koliko bo zadeva
podprta. Bo pa veC poudarka na sveZih kategorijah, kot so sadje, zelenjava, jogurti, jajca,
meso, povpraSevanje bo vecje, trend se ne bo ustavil.«

»Se nadaljnja rast in vedja ozaveséenost kupcev, za kvaliteto so pripravijeni placati. Studije
kaZejo, da bodo raje kupili manj, pa tisto kvalitetno. Krepi se tudi lokalna eko ponudba ... ¢e bi
se povecala ponudba slovenskih ekoloskih zivil, bi to Se povecéalo prodajo ... Kupec odloci, kaj
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bo izbral na polici, in ve, koliko je pripravijen placati ve¢ za eko Zivilo, glede na ostalo ponudbo,
to je nekje 15-30 %, seveda pa je odvisno od izdelka, npr. pri mesu manj kot pri sojinem mleku.
Ce bi bilo povprasevanje samo po eko Zivilih, bi samo to delali, se pa ta del absolutno veéa in
ga krepimo. To ni ve¢ Zelja, to je pogoj, Ce tega nimas, te tukaj ni.«

»Naras¢anje povprasevanja bo, ¢e bodo ekonomske razmere oziroma kupna moc dopusScale.
Eko Zivila so cenovno obcutljiva in v primeru niZje kupne moci se bodo kupci (prej) odpovedali
eko Zivilom. Zdravo Zivijenje je stvar kupne moci.«

»Prisla bo ekonomska kriza (zaradi covida, zaradi vojne). Zivila bodo poskoéila. Eko Zivila
bodo Se bolj poskocila. Mislim, da bo padec, ker si ljudje ne bodo mogli privo$¢iti. «

»Velike rasti ne vidim. Bolj stagnacija. Je ozave$¢enost, ni pa denarja.«

Trgovci opazajo, da tudi povprasevanje po slovenskih ekoloSkih izdelkih raste, Eeprav ga je Se
malo. Veliko je povprasevanja po slovenskih Zivilih, pri ¢emer potro$niki veliko vrednost
pripisujejo ze izvoru, Cetudi gre za konvencionalni nacin pridelave; to usmerja tudi proizvajalce
in dobavitelje v Siritev tovrstne ponudbe (slovensko, ne nujno ekolosko). PogreSajo vec€
promocije slovenskih ekoloskih Zivil, ki bi jo omogoc€ali drzava in dobavitelji, kar bi povecalo
ozavescenost potrosnikov.

Vsem trgovcem je v interesu povecati delez slovenskih ekoloSkih Zivil, ker je zaradi kratke
dobavne verige tudi kakovost boljSa od uvozZenih ekoloskih Zivil. To bi bilo po njihovem mnenju
smiselno tudi zaradi prilagajanja trgu, kjer opazajo veliko povprasevanja po slovenskih izdelkih
in tudi po ekoloskih. Ce je ekoloski izdelek hkrati $e slovenski, to pomeni zaZeleno dodano
vrednost.

Nabavni kanali

Vecina trgovcev je s slovenskimi dobavitelji vzpostavila stik na oba nacina: proaktivno in
reaktivno. IS€ejo jih trgovci sami, prav tako pa tudi dobavitelji stopijo v neposreden stik z njimi.

Z vecino dobaviteljev sodelujejo dolgoro&no, obasno pa organizirajo in/out akcije, ko gre za
testno prodajo, s katero Zelijo preveriti oziroma izmeriti interes kupcev.

Trgovci z dobavitelji delujejo predvsem s pogodbami: nekateri z letnimi pogodbami, redkeje z
vecCletnimi, ker dobavitelji ne morejo zagotoviti velletne dobave pridelka zaradi npr.
vremenskih razmer in posledi¢no izpada pri pridelavi. Pri manjsih koli¢Cinah dobavljenih
zivillizdelkov za lokalno prodajo (npr. da je prisoten v le nekaterih trgovinah) ne pisejo pogodb
in gredo na zaupanje na podlagi dogovora z dobaviteljem.

Mnenje o ponudbi slovenskih ekoloskih Zivil

Trgovci se strinjajo, da so slovenska ekoloSka Zivila kakovostna, vendar so cenovno drazja v
primerjavi z uvoZenimi ekoloSkimi Zivili, kar je problemati¢no tako z njihovega vidika kot tudi
vidika potrosnikov. To pripisujejo nizjim proizvodnim stroSkom tujih pridelovalcev.

Slovenski ekoloski pridelovalci ne omogoc€ajo zadostnih koli¢in zivil predvsem vegjim
trgovcem, Ki jih ti priCakujejo in potrebujejo. Ponudba je sezonsko vezana, ni oskrbe Cez vse
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leto, kar dodatno pripomore k ve¢jemu uvozu ekoloskih zivil iz tujine. Izredno malo je ponudbe
slovenskega ekoloSkega sadja in zelenjave. Dostopnost slovenskih ekoloskih Zivil ocenjujejo
kot slabo.

Trgovci vidijo razlog za takSno stanje predvsem v premajhni povezanosti med ekoloskimi
kmeti, ki bi tako lahko zagotavljala vecje koli€ine ekolo$kih Zivil.

Predlogi za izboljsanje stanja na podrocju prodaje slovenskih ekoloskih Zivil

Podani predlogi za izboljSanje stanja na podro¢ju prodaje slovenskih ekoloskih Zivil se
navezujejo zlasti na:

- Ozavesc&anje potrodnikov o prednostih o prednostih ekoloSkega kmetijstva in Zivil.

- Povezovanje ponudnikov.

- Vecjo prilagodljivostjo ponudnikov glede embalaze in koli€ine.

- Vecjo pripravljenostjo ponudnikov na sodelovanje s trgovci.

- Vecjo podporo drzave ekoloSkemu kmetijstvu, da bi lahko povecali obseg pridelave.
- Vecjo cenovno konkurenénostjo (v primerjavi s tujimi ekoloskimi zivili).

Nekateri so poudarili, da bi bilo treba popraviti zakonske omejitve, ki preve¢ omejujejo trgovce.
Predlagana je bila tudi ustanovitev delovne skupine, ki bi povezovala vse deleZznike — tudi
trgovce (z obstoje€o skupino v okviru MKGP nekateri trgovci, kot kaze, niso seznanjeni).

Za zakljucek tega poglavja podajamo Se nekaj zanimivih misli nasih sogovornikov:

»Potrebna je dolgoroéna kampanja EKOLOSKO + LOKALNO = IDEALNO, ljudje morajo to
ozavestiti, na drzavni ravni je treba Se bolj podpreti ekolosko, ozaveScati kupce, popraviti
omejitve v kmetijskem zakonu, saj so za trgovce nekateri ¢leni omejujoci ...«

»Predvsem povezovanje (trenutno prevec razdrobljena ponudba), cenovna konkurenénost (na
tem se je Ze precej naredilo, pa je Se vedno nekaj rezerve, izdelki tujih blagovnih znamk so
namre¢ pogosto bistveno cenejsi). «

»Uporaba biorazgradljive embalaZe, kampanje z izpostavijanjem pomembnosti ekoloSkih Zivil
in njihove pridelave. «

»Naj Se vec vioZijo v ozave$Cenost potroSnika, kakSen je pomen ekolo$kih Zivil. Veéino viagajo
v Izbrano kakovost Slovenija. Tudi za ekoloSka Zivila je priloZnost, da ozavestimo potroSnika.«
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1.3 HORECA

1.3.1 METODOLOGIJA

K analizi v sektorju HORECA smo najprej pristopili s serijo preliminarnih pol-strukturiranih
intervjujev s predstavniki tega sektorja (hoteli, restavracije, kavarne, bari).

Ze v tej fazi je bilo razvidno, da je v restavracijah, kavarnah in barih delez ekologkih Zivil
zanemarljivo majhen. Pojavlja se bolj izjemoma kot praviloma, in sicer zgolj pri posami¢nih
izdelkih. Pri tem so bila najpogosteje omenjena vina — restavracije imajo v ponudbi obi¢ajno
tudi kak primer ali nekaj ekolokih vin. V skupni vrednosti nabavljenih Zivil pa to pomeni
zanemarljiv delez, blizje 0 % kot 1 %. Predstavniki tega segmenta HORECA so kot razlog
navajali, da je pri obiskovalcih glavni dejavnik odlo¢anja namre€ cena. Povprasevanja po
ekoloskih Zivilih ne zaznavajo. Ce se pojavljajo vprasanja glede Zivil, so ta usmerjena bolj na
izvor Zivil (slovenski oziroma lokalni izvor), kar pritegne predvsem nekatere tuje obiskovalce.

V fazi preliminarnih intervjujev smo podobno zaznali pri hotelih. Glavni dejavnik nakupnega
odlo¢anja so predvsem drugi vidiki hotelskih storitev, s ceno kot vodilnim dejavnikom. Pri hrani,
ki je vklju¢ena v ceno hotelskih storitev, igrajo pomembno viogo drugi vidiki prehrane (koli¢ina,
raznovrstnost, okusnost), nacin pridelave/vzreje (ekoloSki ali konvencionalni) pa ni v ospredju.
Hoteli pri ponudbi Zivil za zajtrk pogosto zagotavljajo tudi razli€na Zivila, ki veljajo za bolj zdrava
oziroma so del sodobnih prehranjevalnih smernic glede vrste Zivil. Pri nabavi teh Zivil se
pogosteje stremi k temu, da se v ponudbo dodajo zivila lokalnega izvora (na primer iz bliznjih
mlekarn), vidik ekoloSke pridelave pa se pojavlja bolj kot spremljevalna lastnost lokalnih zivil
kot pa kot primarni dejavnik pri nabavi. Tudi v tem segmentu HORECA sektorja je delez
nabave ekoloskih Zivil zanemarljiv, pod 1 %.

Preliminarna faza raziskave je nakazala, da bi ekoloSka zivila lahko igrala pomembnej$o vliogo
v niSnem delu HORECA sektorja, in sicer ekoloskih hotelih, hotelih vi§jih kategorij in
restavracijah z ekoloSkim certifikatom. Zato smo k nadaljnjemu poteku raziskave pristopili s
poglobljenimi intervjuji s predstavniki le-teh. Izvedenih je bilo 11 poglobljenih intervjujev,
razprsenih po razli¢nih regijah z vecjo turisti€no usmerjenostjo.

1.3.2 REZULTATI

Obseg nabave ekoloskih Zivil

V restavracijah, barih, kavarnah je, kot je bilo ugotovljeno v preliminarni raziskavi, delez
ekoloskih zivil v skupni nabavi Zivil manjsi kot 1 %. Podobno velja za hotele.

V poglobljenih intervjujih s predstavniki niSnega segmenta sektorja HORECA, ki posvecajo
vecCjo pozornost kakovosti (hoteli s 5 zvezdicami in ekoloSki hoteli), smo ugotovili, da delez
ekoloskih Zivil v povpre€ju znasa do 2 %, pojavljajo pa se posamezni primeri z vi§jimi deleZzi.
Znotraj tega delez slovenskih ekolo$kih Zivil pogosto pomeni polovico ekolo$kih Zivil. Ti hoteli
navajajo, da njihovi gosti cenijo Zivila ekoloSkega izvora.

Tudi po ocenah distributerjev, usmerjenih v gastrodistribucijo, je interes za nabavo ekoloskih
zivil e majhen: »Glede na povprasevanje se tej industriji niti ne spla¢a ponujati.«
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Ocena prometa z ekoloskimi zivili je za sektor HORECA specifi¢na. Ta sektor je z vidika
trznih akterjev predvsem v vlogi nabave ekoloskih zivil. Ve€inoma pa gre za vkljucitev
ekoloskih Zivil v jedi, te pa niso prodane kot ekoloSke jedi, saj je pogosto le del sestavin
ekoloskih. Predstavniki tega segmenta pogosto tudi navajajo, da niti ne poznajo vseh pravil, ki
bi jim morali zadostiti, da bi lahko trdili, da so njihove jedi ekoloSke. Izjema so bolj kot ne zgolj
ekoloska vina, ki so tudi najprej prodana kot ekoloska Zivila. Nabava teh pa je zelo majhna.

Po nasih ocenah je promet z ekoloSkimi Zivili v sektorju HORECA (za leto 2019) zanemarljiv.

Dinamika nabave ekoloskih zivil

Osnovni segment HORECA, kjer je nabava ekoloskih zivil komajda prisotna, ni bistveno
spremenil vzorcev naroCanja v primerjavi s preteklostjo. Glede prihodnosti ne nacrtujejo
pove€ane nabave ekoloskih Zivil, dopus€ajo pa to moznost, e se bo na strani uporabnikov
pojavilo povpraSevanje. Zaradi nepredvidljivih razmer na trgu (viSanje cen Zivil, negotovost
glede prihodnje dostopnosti zivil, prejSnje in morebitno prihodnje zaprtje dejavnosti zaradi
covida ipd.) pa je za zdaj glavni poudarek Se vedno na ceni nabavljenih zivil.

Nisni, v kakovost usmerjeni del HORECA pa navaja, da so v primerjavi s preteklostjo delez
ekoloskih zivil povecali ter da povecanje nacrtujejo tudi v prihodnje, in sicer naj bi se podvojil.
Pri tem bi si Zeleli hkrati poudarek tudi na izvoru, torej upajo, da bo mogoce naroCati ekoloska
zivila, ki bodo hkrati tudi slovenska.

Motivacijski dejavniki za naro¢anje ekolo$kih Zivil

Glavni razlogi za nabavljanje ekoloskih Zivil so dodana vrednost, dodatna ponudba,
povprasevanje gostov s tovrstno miselnostjo in zivljenjskim slogom (ekoloSka ozavescenost)
ter v nekaterih primerih tudi sama miselnost lastnikov (trajnostno usmerjeno poslanstvo).

Glavne ovire, da ne nabavljajo ve¢ (slovenskih) ekoloskih Zivil, pa so cena, ponudba
(dobavljivost omejena na sezono),dostopnost (neprilagodljivost potencialnih ponudnikov, ki
raje ostanejo pri ze uteCenih distribucijskih poteh, ni zanimanja za vzpostavljanje novih) in
administracijske ovire in stro$ki (npr. pridobitev certifikata).

Slovenskih ekoloskih Zivil ne nabavljajo predvsem zaradi cene, pomanjkljive dostopnosti in
kontinuitete v dobauvi.

Predlogi za izboljSanje na podroéju uvajanja slovenskih ekoloskih Zivil v hotelirstvo in gostinstvo

Predlogi za izboljSanje odsevajo zgoraj navedene motivacijske dejavnike.

Za izbholjSanje dostopnosti slovenskih ekolo$kih Zivil se jim kljuéno zdi podpreti proizvajalce.
Kljuéno jih je spodbuditi k medsebojnemu povezovanju in skupnemu nastopu, saj bodo tako
lazje zagotavljali SirSo paleto ponudbe, veéje koli¢ine in hkrati lazje investirali tudi v promocijo.

Za izboljSanje z vidika cenovne dostopnosti slovenskih ekoloskih Zivil pa so bile predlagane
subvencije za ponudnike storitev s tovrstno ponudbo.
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1.4 KMETL

E

141 METODOLOGIJA

Za pripravo analize stanja in znacilnosti trzenja ekoloskih kmetij smo izvedli spletno in

telefonsko anketiranje z nosilci oziroma predstavniki trznih ekoloskih kmetij. Vzorec so bile
trzne ekoloSke kmetije, ki so ze pridobile ekoloski certifikat oziroma trzijo zZivila s statusom
ekoloski. Pri pripravi vzorca smo si pomagali s podatki o statusu KMG in o0 obsegu pridelave
in predelave po posameznih KMG za leto 2020 (MKGP, 2021). Na podlagi teh podatkov lahko
ocenjujemo, da je takih KMG okoli 2900 oziroma okoli 80 % vseh vkljuéenih v ekolodko

kontrolo.

Anketo smo izvedli s 405 KMG, kar pomeni okoli 14 % celotnega vzorca. V preglednici so
predstavljane podrobnejSe znacilnosti vzorca.

Tabela 2. Predstavitev vzorca anketiranih ekoloskih kmetij

Tip kmetije
T ©
@ S
£ 23]
— = 0
o - —
2 g S o 3
%] %] - © .
< < © > o 8
g |2 | = | =58l 5 | 3 | o | ¥
2 = c a2 £ bt &> =
© s < Q= > a2g Z =
Q > = £ ac N c = ° n
Celoten vzorec 13% 11% 21% 4% 32% 17% 2% 100 %
Statisticna Pomurska 29 % 11% 10% 24 % 3% 7% 0% 10%
regija
gl Podravska 25% 29% 23 % 6% 18 % 6 % 13% 18 %
Koroska 2% 4% 0% 0% 6% 0% 0% 3%
Savinjska 10 % 7% 8% 12% 16 % 0% 50 % 10 %
Zasavska 0% 2% 1% 0% 7% 6 % 0% 4%
Posavska 6 % 4% 8% 6% 1% 13% 13% 6 %
Jugovzhodna 2% 0% 6 % 6 % 7% 7% 13% 5%
Osrednjeslovenska 12% 16 % 8% 0% 12% 32% 0% 14 %
Gorenjska 2% 9% 0% 24 % 10% 9% 0% 7%
Primorsko-notranjska 4% 4% 0% 0% 7% 10% 0% 5%
GoriSka 4% 2% 6 % 0% 9% 3% 0% 5%
Obalno-kraska 4% 9% 30% 24 % 2% 6 % 13% 11%
vec regij 2% 2% 0% 0% 2% 1% 0% 1%
Velikost pod 5 ha 10% 51% 37% 59 % 5% 7% 25% 20%
kmetije
! 5 ha do pod 10 ha 3% | 27% | 35% | 12% | 18% | 25% | 38% | 26%
10 ha do pod 20 ha 29% 7% 19% 24 % 37% 35% 25% 28%
20 ha ali ve¢ 29% 16 % 10% 6 % 39% 33% 13% 26 %
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1.4.2 REZULTATI

Anketo smo razdelili na naslednje vsebinske sklope:

- znacilnosti kmetije (proizvodni tip, velikost, regija, Stevilo let v ekoloski kontroli),
- znacilnosti prodaje in trzenja ekoloskih Zivil,

- dinamika pridelave, predelave in prodaje ekoloskih zivil,

- prodajne poti in

- zaklju€ek (ovire in predlogi za nadaljnji razvoj)

Obseg in dinamika prodaje ekolo$kih Zivil
V povprecju so anketirane kmetije v nadzor ekoloSke pridelave in predelave vkljuCene 14 let.

Slika 5. Koliko let je vasa kmetija vkljucena v nadzor ekoloske pridelave in predelave?

16 15
14 14 14
. | l | . l
skupaj poljedelstvo vrtnine trajni nasadi mesana rastlinska Zivinoreja ni prevladujocega tipa
pridelava

V povprecju kmetije prodajo tri Cetrtine lastnih pridelanih oziroma predelanih zivil, drugo je za
lastno porabo. Med tipi kmetij ni veliko razlik, nekoliko izstopajo poljedelske, zelenjadarske in
trajni nasadi (ti prodajo v povprecju 80 % ekoloskih zZivil iz lastne pridelave).

Slika 6. Koliksen delez vasih EKOLOSKIH zivil je namenjen za prodajo (in ne za lastno porabo)?

30%

21%
17%
7% 8%
---_--.

dol10% =10%do =20%do =30%do =40%do =50%do =60%do =70e6do =B0% do =90% do
2004 30% A40% 5054 60% T0% 80% S0%% 100%
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Dobrih 30 % kmetij del svojih Zivil proda kot konvencionalna. Ta delez je vedji pri Zivinorejskih
kmetijah, kjer je 43 % kmetij del Zivil prodalo kot konvencionalnih. Med kmetijami, ki pridelujejo
vrtnine, pa jih ve¢ kot 90 % uspe le te tudi prodati kot ekoloske.

Slika 7. So bila v letu 2021 vsa ekoloska zivila, ki ste jih prodali, prodana kot ekoloska zivila?

® vsa so bila prodana kot ekoloska = del je bil prodan kot konvencialna Zivila
- - - - -

60%
40%
20%

81% 89% 80% 82% 58% 55%
0%

skupaj poljedelstvo vrtnine trajni nasadi mesana rastlinska Zivinoreja ni prevladujocega
pridelava tipa

Skoraj 15 % kmetij svoja Zivila prodaja tudi na tuje trge. Te kmetije v povprecju na slovenskem
trgu prodajo dobrih 60 % svojih Zivil, na tujih trgih pa dobrih 30 %. Pri prodaji na tuje trge
prevladujejo vinarji, ki so zelo izvozno naravnani.

Ugotovimo lahko, da kmetije skupaj na slovenskem trgu prodajo okoli 95 % ekoloskih Zivil.

Slika 8. Ali EKOLOSKA zivila lastne pridelave prodajate tudi na tuje trge? Delez odgovorov »dac.

skupaj poliedelstvo vrtnine trajni nasadi mesana rastlinska Zivinoreja ni prevladujoega
pridelava tipa
Slika 9. Delez prodaje ekoloskih zivil glede na trg prodaje
100% — — —
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
IOZ 95% 98% 98% 87% 90% 99% 99%
0
skupaj poljedelstvo vrtnine trajni nasadi mesana rastlinska Zivinoreja ni prevladujocega
pridelava tipa
m deleZ prodaje za slovenski trg (v %) m dele? prodaje za tuje trge znotraj EU (v %) m deleZ prodaje za tuje trge izven EU (v %)
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Povpre¢na vrednost vseh prodanih ekoloskih zivil znasa priblizno 25.000 EUR na kmetijo.
Visje vrednosti dosegajo kmetije z vrtninami, trajnimi nasadi ali meSano rastlinsko pridelavo.

Slika 10.Kolikéna je bila vrednost vseh prodanih EKOLOSKIH zivil iz vase lastne pridelave in predelave
izkljucno iz vasih lastnih pridelkov (ki so bila prodana kot ekoloska zivila)?

me3ana ni
skupaj poljedelstvo vrtnine trajni nasadi rastlinska Zivinoreja prevladujotega
pridelava tipa
27.053 € 25713 € 34421 € 34939 € 33.007 € 21.624 € 21734 €
100%
=== - - == B= — - m brez odgovora
. e L B
30% —
m 1.000€ in vec, manj kot 2.000€
70%
® 2.000€ in vec, manj kot 5.000€
60%
5.000€ in ve¢, manj kot 10.000€
50%
10.000€ invec, manj kot 20.000€
40% -
- 20.000€ invec, manj kot 30.000€
30%
- - - - m 30.000€ inve¢, manj kot 50.000€
- == - - m 50.000€ invec, manj kot 100.000€
N - - . - -
B 100.000€ invel
-~ - — -
skupaj poljedeljstvo vrinine trajni nasadi mesana Zivinoreja ni
rastlinska previadujocega
pridelava tipa

Izracun vrednosti prodaje ekoloskih zivil temelji na raziskovalnih podatkih, prejetih od trznih
ekoloskih kmetij. Te so porocale o vrednosti prodaje ekoloskih zivil iz lastne pridelave in
predelave izklju€no iz lastnih pridelkov (ki so bila prodana kot ekoloSka zivila) ter hkrati tudi
navedle delez prodaje na slovenskem trgu. UpoStevali smo Se velikost kmetij. Povprecne
vrednosti prodaje na hektar smo nato ekstrapolirali na skupno velikost zeml;jiS¢ trznih ekoloskih
kmetij. Po naSih ocenah zna$a skupni obseg prodanih ekolo$kih zivil za slovenski trg (za leto
2021) okoli 55 mio EUR. Pri tem je treba upoStevati naravne dejavnike, ki lahko opazno
vplivajo na obseg pridelka in s tem tudi na skupno vrednost prodaje ekoloskih Zivil (primer
pozeba sadnega drevja v letu 2021). Navedeno oceno je zato treba upostevati v tej luci.

Zanimala nas je tudi dinamika prodaje med obdobjem pred in med epidemijo covida (leti 2019
in 2021). Pri veCini kmetij (40 %) v teh dveh letih ni bilo sprememb oziroma je bila prodaja
enaka, dobri petini kmetij se je v letu 2021 poveclala prodaja (za povprecno 22 %), slabi tretjini
pa se prodaja v letu 2021 zmanjsala (za povprec¢no 23 %).

Ce zdruzimo oba podatka (ali se je prodaja povedala ter za koliko), je bila vrednost prodaje v

vrtninah, kar 8,5 %.
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Slika 11. Primerjajte leto 2021 z letom 2019 (pred epidemijo covida-19) ter s prihodnjimi nacrti (za leta 2022-
2025). Ste takrat oziroma boste takrat prodali ...

100% p— — — -
= NE - .
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
2 1.
0%
1.2021v prih. letav 1.2021v prih. letav 1.2021v prih. letav .2021v prih. letav 1.2021v prih. letav 1.2021v prih. letav 1.2021v prih. letav
prim.zl.  prim.z prim.zL  prim.z prim.zL  prim.z prim.zl.  prim.z prim.zl.  prim.z prim.zL  prim.z prim.zl.  prim.z
2013 letom 2021 2019 letom 2021 2019  letom 2021 2019 letom 2021 2019 letom 2021 2019  letom 2021 2019 letom 2021
Total poljedeljstvo vrtnine trajni nasadi meSana rastlinska pridelava Zivinoreja ni prevladujocega tipa
mvel enako B manj m v letu 2019 nismo prodajali ekoloskih Zivil m v prihodnjih letih ne bomo prodajali ekoloskih Zivil

Prihodnji naérti kaZejo, da bo prodaja ekolo3kih Zivil ve€ja kot v letu 2021. Tako ocenjuje kar
55 % kmetij, in sicer nadrtujejo letno rast prodaje za povpreéno 22 %. Ce zdruzimo oba podatka
(ali naCrtujejo povec€anje prodaje in ali se je povecala ter za koliko), lahko predvidevamo 12 %
povpreéno letno rast. Pove€anje prodaje nacrtujejo doseci predvsem z razSirjenim obsegom
pridelave ter razvojem novih prodajnih poti.

Slika 12. Ali v prihodnjih letih (2022-2025) nacrtujete katero od naslednjih sprememb?

razsirili bomo obseg pridelave || NI -

razvili bomo nove prodajne poti [ NN 2%
razsirili bomo obseg predelave || NG 13%

razvili bomo nove dejavnosti na kmetiji || NG 13%
vkljugili se bomo v organizacije; ki povezujejo kmete || I 13%
zmanj3ali bomo obseg pridelave [|IININIGEGEG 12%
izstopili bomo iz ekoloske kontrole [ 5%
zmanjzali bomo obseg predelave [l 3%
kmetijo bomo opustili/zaprli | 1%

drugo [N ::%

Ekolodke kmetije, ki uspejo vsa Zivila prodati kot ekolodko, v vecji meri nacrtujejo pove€anje
pridelave, Siritev prodajnih poti. Pri kmetijah, ki del Zivil prodajo kot konvencionalno, pa je
opaziti ve¢ namer za zmanjSanje obsega pridelave, predelave ali celo za izstop iz ekolodke
kontrole. Razlike so prikazane v spodniji sliki.
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Slika 13. Nacrtovane spremembe v prihodnjih letih (2022-2025) glede na preteklo prodajo ekoloskih Zivil

vse kot ekolosko del kot konvenconalno
0% 5% 10% 15% 20% 25% 0% 5% 10% 15% 20% 25%
razsirili bomo obseg pridelave [ NN :: 17%
razvili bomo nove prodajne poti [ RN 0% 18%
razsirili bomo obseg predelave [ NG 1:% 7%
razvili bomo nove dejavnosti na kmetiji | NRNREREEE 5% 12%
vkljucili se bomo v organizacije; ki povezujejo kmete | RN 10% 9%
zmanjsali bomo obseg pridelave [N 7% 14%
izstopili bomo iz ekolodke kontrole [l 1% 10%
zmanjZali bomo obseg predelave [J] 1% 5%
kmetijo bomo opustili/zaprli ] 1% 2%

Distribucijske poti

Slika 14. Katere prodajne poti uporabljate za prodajo vasih EKOLOSKIH pridelkov in izdelkov?
Za vsako od prodajnih poti, ki jih uporabljate, navedite, koliksen % pomeni v skupni prodaji.

relativni deleZ absolutni deleZ
prodaje prek poti prodaje prek
(Ce je pot prisotna) posamezne poti

neposredna prodaja na kmetiji _ 78% 49% 38%

zadruge, skupine proizvajalcev in druge
oblike trZnega povezovanja kmetov _ 34% 7% 13%
i Sl
neposredna prodaja na (eko)trZnici - 25% 42% 11%
javni zavodi (3ole, vrtci idr.) B 21 26% 5%
specializirane ekoloske trgovine - 15% 21% 3%
distributerji - 13% 49% 6%
drugi mali trgovci, trgovine - 10% 25% 3%
gostinski obrati, hoteli B 0% 14% 1%
ko ko rins, o =
skupinsko 0z. skupnostno naro¢anje . 8% 24% 2%
trgovske verige [ 6% 29% 2%
drugo B % 30% 2%

NajpogostejSa prodajna pot ekoloskih Zivil je neposredna prodaja na kmetiji in jo uporablja kar
78 % anketiranih kmetij, v teh primerih ta prodajni kanal pomeni kar polovico prodaje.
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Sledijo zadruge oziroma druge oblike trznega povezovanja kmetov. To pot uporablja tretjina
anketiranih kmetij, pomeni pa v povprecju dobro tretjino prodaje.

Skoraj tretjina anketiranih kmetij uporablja tudi neposredno prodajo na druge nadine (splet,
dostava nadom ...), Cetrtina prodaja na (ekoloskih) trznicah, petina pa javnim zavodom. Druge
prodajne poti uporablja manj kot petina anketiranih kmetij.

Ce zdruzimo oba podatka (ali uporabljajo posamezno prodajno pot ter kolik§en deleZ ta pomeni
v skupni vrednosti prodanih Zivil), ugotovimo, da se z lastno neposredno prodajo na kmetiji
proda 38 %, preko zadrug in drugih oblik trznega povezovanja kmetov 13 %, na (eko) trznicah
11 %, z lastno neposredno prodajo preko spleta, dostava na domove, partnersko kmetijstvo
ipd. 10 %, preko distributerjev pa 6 % ekoloskih Zivil. Vse druge prodajne poti pa pomenijo
okoli petine celotne vrednosti prodaje slovenskih ekoloSkih Zivil. Kmetije preko vseh
neposrednih prodajnih poti (vklju€eni tudi javni zavodi in skupinsko naro¢anje) prodajo skupaj
slabih 70 % vseh ekolodkih Zivil.

V povprecju ekoloske kmetije za prodajo uporabljajo dva do tri kanale. Kmetije, ki vse ekoloSke
pridelke prodajo kot ekolodke, uporabljajo vecje Stevilo kanalov, v vecji meri se posluzujejo
predvsem neposredne prodaje prek drugih kanalov, ne le na kmetiji (splet, dostava, partnersko
kmetijstvo ipd.). Te kmetije nameravajo tudi v prihodnje Se dodatno razvijati prodajne poti.

Ovire pri prodaji ekoloskih Zivil
Glavne teZave pri prodaji ekolo3kih Zivil po navedbah anketiranih lahko razdelimo v tri sklope:
® Kupci:

- nizka odkupna cena ekoloSkih Zivil, predvsem mesa; vecina ekoloskih govedorejcev in
Zivinorejcev je tako prisiliena ekoloSko pridelano meso prodajati po ceni
konvencionalnega mesa, ker skoraj nih€e ni pripravljen placati vi§je cene za ekolosko;

- cenovni pritiski vecjih trgovcev so vedno vedji zaradi nelojalne in cenovno ugodnejSe
konkurence iz tujine;

- neredna in nestabilna naroCila javnih zavodov: pogodbeno sodelovanje z javnim
zavodom ekoloskim pridelovalcem ne zagotavlja rednega odjema in tudi koli€ine odjema
niso znane; v€asih odjema sploh ni, kljub podpisani pogodbi.

® Potrosniki:

- nizka kupna mo¢ potrosnikov;

- slaba ozavesc¢enost potrosnikov o vrednosti in pomenu ekoloSke pridelave/predelave;
slabo razloCevanje med Stevilnimi oznakami kakovosti: EKO oziroma BIO, IZBRANA
KAKOVOST, DOMACE, ki jih posledi¢no enacijo kot enako dobre.

® Pridelovalci:

- vpliv vremenskih razmer na koli¢ino pridelka;

- zapletena in zamudna birokracija s prodajo ekoloskih Zzivil;

- pomanjkanje resursov za ukvarjanje s prodajnim procesom (potrebna znanja in delovna
sila).
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2

GLAVNI TRZNI AKTERJI

Glavne trzne akterje lahko razdelimo v naslednje skupine:

Prodaja ekoloskih zivil:

pridelovalci, ki so bodisi zgolj pridelovalci, ve€inoma pa tudi predelovalci; ti lahko svoja
zivila trZijo kot surovino za predelovalce ali pa z njimi sodelujejo v maloprodaji, bodisi
neposredno (prek lastnih prodajnih kanalov) bodisi po posrednikih (zadruge,
distributerji ipd.); pri tem je treba poudariti, da ni nujno, da je predelava ekoloskih Zivil
namenjena proizvodnji zivilskih izdelkov, ampak gre lahko tudi za izdelke drugega tipa
(npr. kozmeti¢ni izdelki).

Nabava in nadaljnja prodaja ekoloskih zivil:

distributerji, ki so bodisi izklju€ni distributerji, ki se ukvarjajo samo z veleprodajo,
nekateri pa lahko nastopajo tudi kot trzni akterji v maloprodaji;

trgovci z Zivili, kjer so najpomembnejsi trzni akterji velike trgovske verige, sicer pa
ekoloska zivila v svojo ponudbo vklju€uje zZe vec€ina trgovin;

specializirani trgovci z ekoloSkimi Zivili (t. i. eko trgovine);

specializirani trgovci drugega tipa, katerih ponudba vkljuCuje tudi (ekoloSka) zivila
(ve€inoma drogerije);

predelovalci, ki nabavljajo ekolo$ka zivila za surovino ter izdelek za nadaljnjo prodajo
trzijo kot ekoloski izdelek; predelana ekoloSka zivila prodajajo bodisi samostojno
neposredno konénim kupcem bodisi posredno prek distributerjev in trgovin;
restavracije/lokali’lkavarne, pri katerih so ekoloSka zivila pogosteje vkljuCena kot
surovine v ponudbi, konéni izdelek pa ni trzen kot ekolo$ki; primeri nadaljnje prodaje
ekoloskih Zivil kot ekoloskih se pojavljajo redkeje, predvsem v kategoriji ekoloskih vin.

Nabava in potrosSnja ekoloskih zivil (brez nadaljnje prodaje):

individualni kon&ni kupci/potroSniki
skupinski kon&ni kupci/potrosniki (zavezanci za javna narocila in sektor HORECA)
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3 GLAVNE PRODAJNE POTI

Dale¢ najpomembnejSa prodajna pot za tuja ekoloska zivila so trgovske verige. Manjsi delez
odpade na javne zavode, specializirane trgovine in druge distributerje. V zelo nizkem delezu
pa tudi na sektor HORECA.

Za slovenska ekoloska zivila je najpogostejSa prodajna pot, ki jo uporablja tudi vecina
ekoloskih kmetij, neposredna prodaja na kmetiji, preko katere se proda skoraj 40 % domacih
ekoloskih zivil, kar predstavlja okoli 21 milijonov EUR prometa. Slabo &etrtino ekoloskih Zivil
kmetje prodajo Se na (eko) trznicah in preko drugih lastnih neposrednih prodajnih poti (splet,
dostava na dom, partnersko kmetijstvo ipd). Sledi prodaja zadrugam oziroma drugim oblikam
trznega povezovanja kmetov, distributerjem, klavnicam, mesnicam, mlekarnam ter drugim
predelovalnim obratom (dobrih 20 % ekoloskih zivil). V manjSem obsegu slovenski proizvajalci
prodajajo tudi javnim zavodom, trgovskih verigam, specializiranim ekoloSkim trgovinam in
sektorju HORECA.

4 OCENA TRZNEGA DELEZA EKOLOSKIH ZIVIL GLEDE NA
IZVOR (slovenska in tuja ekoloska zivila)

Trzni delez ekoloskih zivil v skupnem prometu z zZivili (hrano in pijaco) v trgovini na drobno
ocenjujemo na okoli 3 do 4 %.

To je zelo podobno povprecju v EU, ki znasa 3,6 %. Drzave z najvi§jim delezem so Danska
(13 %), Avstrija (11 %), Luksemburg (9 %) in Svedska (9 %). Na podobni ravni kot Slovenija,
so Se Belgija, Estonija, Italija in Nizozemska (FIBL, 2022).

Delez tujih ekoloskih Zivil je najvisji v trgovskih verigah, kjer znasa okoli 85 do 90 %, delez
slovenskih ekoloskih Zivil pa med 10 in 15 %. V javnih zavodih je delez tujih ekoloSkih Zivil
okoli 60 %, delez slovenskih pa okoli 40 %. Kot je Ze navedeno zgoraj, se ve€ina domacih
ekoloskih zivil proda preko lastnih neposrednih prodajnih poti, ki jih uporabljajo kmetije. Skupaj
ocenjujemo, da zna$a relativni trzni delez tujih ekoloskih zZivil okoli 65 %, delez domacih
ekoloskih Zivil pa okoli 35 %*.

5 PORABA EKOLOSKIH ZIVIL NA PREBIVALCA V SLOVENUJI

Povprecno letno porabo na prebivalca za ekoloSka Zivila pri nas ocenjujemo na okoli 70
EUR/prebivalca®.

4 Pri izradunu smo upoStevali ocenjene vrednosti prodaje ekoloskih Zivil v trgovini na drobno (v trgovskih verigah in preko
neposredne prodaje potroSnikom s strani ekoloSkih kmetij) ter v javnih zavodih. Gre za ocenjeno vrednostna letni ravni, na katero
(lahko) vpliva sezonskost, vremenske razmere ipd.

® Izradun temelji na ocenjeni vrednosti prodaje ekolokih Zivil v trgovini na drobno (v trgovskih verigah in preko neposredne prodaje
potroSnikom s strani ekoloSkih kmetij).
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PovprecCje v EU znaSa dobrih 100 EUR/prebivalca, pri tem prednjacijo Danska (384
EUR/prebivalca), Luksemburg (284 EUR/prebivalca) in Avstrija (254 EUR/prebivalca). Na
podobni ravni kot Slovenija, so Se Belgija, Finska in Nizozemska (FIBL, 2022).

30



SKLOP

ANALIZA POTROSNIKIH NAVAD IN
ODNOSA DO EKOLOSKIH ZIVIL



1 CILJI RAZISKAVE

NaroCnik je zelel pridobiti poglobljen vpogled v trg ekoloSkih zivil v Republiki Sloveniji. Pri tem
S0 ga zanimale prepoznavnost, percepcija, nakupne navade in cenovna premija ekoloskih Zivil
pa tudi velikost trga ekoloSkih zivil. Dodatno je naroCnik zelel pridobiti informacije o vplivu
slovenskega porekla v primerjavi z ekoloSko pridelavo na nakup Zivil.

2 METODOLOGIJA RAZISKAVE

2.1 Merski instrument

Anketni vpraSalnik je vseboval slede€e vsebinske sklope:
- splosno o odnosu do hrane,

prepoznavnost ekoloSkih Zivil,

nakupovanje zivil in ekoloskih Zivil,

cenovna premija ekolo3kih in slovenskih Zivil (conjoint analiza),

percepcija ekolodkih in slovenskih Zivil,
ovire za nakup ekoloskih Zivil,

spremembe zaradi pandemije covida,
demografija.

Merski instrument je vklju€eval tudi zajem podatkov po dveh posebnih metodah, in sicer z:

- metodo maksimalnih razlik (MaxDiff) in
- conjoint analizo.

2.2 lzvedba ankete
Anketiranje je potekalo od 3. do 15. decembra 2021.

Izvedeno je bilo racunalniS8ko podprto spletno anketiranje (CAWI), anketa je bil izdelana s
programom SSI web v8, gostovanje ankete je bilo na streZnikih izvajalca raziskave.

Velikost vzorca znasa N = 1.022. Odgovarjale so osebe, starejSe od 15 let.

Vzor&enije je potekalo po nacelu nakljuénega vzoréenja v spletnem panelu izvajalca (Aragon, d.
0. 0.). Panel je reprezentativen za slovensko populacijo uporabnikov interneta.
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2.3 Osnovna demografska struktura vzorca

V vzorec smo zajeli 1022 anketirancev od tega 51 % Zensk in 49 % moskih. Starostna, regijska
in izobrazbena struktura ustreza porazdelitvam v celotni populaciji.

(odgovarjajo vsi udelezenci; N = 1.022)

Slika 15. Demografska struktura vzorca: spol Slika 16. Demografska struktura vzorca: starost
15 do 25 10,6
moski 494 26 do 35 19,3
3 R
S > 36do45 22,7
zenski 506 46 do 55 22,7
56 in vec 24,8
Slika 17. Demografska struktura vzorca: regija Slika 18. Demografska struktura vzorca: tip naselja
Pomurska 5.3 Ljubljana 20.8
Podravska 12.8
Karoska 2.5
Savinjska 11.5 Maribor | 6.7
. Zasavska 3 Srednie velik X
o rednje veliko mesto
& Posavs_l'_:a 2.7 A {10.000 do 100.000 18.7
Jugovzhodna Slovenija b.6 = prebivalcev)
Osrednjeslovenska 33.7 -
Goreniska 10.7 Manjse mesto (1000 do 512
_ J . 10.000 prebivalcev) .
Primorsko-notranjska 3
Goriska 3 Vas ali podeZelsko naselje 326
Obalno-kratka = 5 p : '
Slika 19. Demografska struktura vzorca: izobrazba Slika 20. Demografska struktura vzorca:
zaposlitveni status
osnovna sola | 2.5 dijak/student 6.9
poklicna Sola 14 zaposlen 64.1
2 srednja $ola 38.3 % nezaposlen 9.3
vi$ja, visoka, univerza 38.6 upokojen 18.6
specializacija, doktorat 6.6

drugo (gospodinja,... | 1.1

Slika 21. Demografska struktura vzorca: dohodek (v primerjavi s slovenskim povprecjem)

brez rednega dohodka 4.2

mnogo manjsi 29.2
2 deloma manjsi 24.8
= pribliZzno enak 20.1
deloma vigji 18.5
mnogo Visji 3.2
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3 POVZETEK GLAVNIH UGOTOVITEV

Zaznavanje in prepoznavnost ekoloskih zivil

e Vecina potroSnikov (84 %) ekoloska zivila povezuje z odsotnostjo Skodljivih dodatkov
(pridelano brez uporabe pesticidov in herbicidov, brez kemikalij/strupov, brez konzervansov
...). Pogosta je tudi povezava z naravnostjo (brez negativnih u¢inkov na naravo, pridelano
na naraven nacin).

¢ Pri prepoznavi ekoloskih zivil se vecina (46 %) naslanja na oznake na izdelkih, redki pa
se zana$ajo na zaupanje pridelovalcu, pri katerem kupujejo. Priklic uradnih znakov
(ekolo$ki, Izbrana kakovost — Slovenija) je priblizno enak kot priklic znakov trgovcev.

Nakup zivil z oznakami

e Le dobra tretjina (37,3 %) potrodnikov navaja, da kupujejo Zivila z ekoloskim znakom.

Percepcija oznak na zivilih

e PotroSniki za uradni ekoloski znak vedo, da pomeni ekolosko zivilo, ve€ina tudi meni, da
zagotavlja do okolja prijazno pridelavo. Poleg znaka Izbrana kakovost — Slovenija se pri
tem znaku v najveéji meri strinjajo, da gre za zivilo, za katerega je treba plaéati ve¢, in
prav tako vedo, da ne zagotavlja slovenskega porekla.

Nakup ekoloskih zivil

¢ Vecina anketiranih vsaj ob€asno kupuje ekoloska zivila — le 23 % jih ne kupuje niti na letni
ravni. Kljub temu pa se ekoloska zivila kupujejo redkeje kot druga zivila — ve€ina jih kupuje
nekajkrat mese¢no, medtem ko nakup Zivil v sploSnem izvajajo na tedenski ravni.

e V kategorijah jajca, zelenjava in sadje ve¢ kot polovica potroSnikov pogosto kupi ekoloSke
izdelke. Precej ekoloskih izdelkov kupijo tudi v kategoriji mesa ter mleka in mle¢nih izdelkov.
Najredkeje ekoloSke izdelke kupujejo v kategorijah napitki iz zit, vino, Skoljke in morski sadezi.

e Ko se potrosniki prehranjujejo zunaj doma, redko preverjajo, ali so Zivila ekoloSka. Vecina pa
bi si Zelela Sir§o ponudbo ekoloskih Zivil v vseh ustanovah, ki streZejo pripravljeno hrano.

o Potrosniki danes kupujejo veé ekoloskih zivil, kot so jih pred dvema letoma. Prav tako
se bo ta trend predvidoma nadaljeval v prihodnosti.

Percepcija ekoloskih zivil

e Anketirani, ki kupujejo ekoloska Zivila, ve€inoma menijo, da so bolj zdrava kot druga Zivila,
so brez pesticidov in GSO ter so nasploh bolj kakovostna. Prav tako relativno visok delez
meni, da so bolj okusna in da proizvodnja manj obremenjuje okolje.

e Glavne ovire za nakup ekoloskih zivil so previsoka cena ter pomanjkanje zaupanja.
Cetrtina tudi meni, da ni razlike v kakovosti in okusu v primerjavi s konvencionalnimi Zivili.

¢ Potrosniki so opazili pove¢anje ponudbe ekoloskih zivil v zadnjih dveh letih in menijo,
da se bo ta trend nadaljeval. Prav tako veéina zaupa v njihovo kakovost in v certifikate.
Manj se strinjajo z dostopnostjo ekoloskih zivil, predvsem cenovno dostopnostjo.
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Nakupni dejavniki — ekoloska pridelava v kontekstu z drugimi dejavniki

Potrosnike k nakupu pri ocenjevanju z metodo MaxDiff najbolj pritegne slovensko
oziroma lokalno poreklo, sledi cena, vkljuéno z akcijo, nato pa odsotnost aditivov in
ekoloska pridelava.

Pri odlo€anju med celostnimi ponudbami Zivil (zelenjave, sadja in mesa) s conjoint analizo je
hierarhija dejavnikov nekoliko druga¢na kot na deklarativni ravni (pri metodi MaxDiff). Pri
vseh kategorijah lahko veéino nakupne odloéitve (nekoliko ve¢ kot polovico) pojasnimo
z variacijo v ceni razliénih izdelkov. Sledi poreklo (razlika med lokalnim, slovenskim in EU),
ki pojasni priblizno tretjino nakupnih odloéitev pri vseh kategorijah, najmanjSo tezo pri
izbiranju izdelkov pa so potrosniki dajali razliki v pridelavi oziroma vzreji (klasi¢na
oziroma ekoloska).

Pri vseh kategorijah zivil in vseh poreklih ima ekolosko zivilo bistveno visjo preferenco
kot konvencionalno — ekolodka Zivila so od 3- (npr. meso iz EU) do 1,7-krat (sadje iz EU)
bolj zaZelena kot klasi¢na Zivila.

Razlika med ekoloskim in klasi¢nim zivilom je najmanjsa pri lokalnem poreklu, saj slednje ze
samo po sebi zbuja vecje zaupanje pri potrosnikih.

Manj$o razliko med ekoloskimi in klasi¢nimi zivili lahko vidimo tudi pri sadju iz EU, kar je lahko
posledica sploSnega manjSega zaupanja izdelkom zunaj Slovenije — tudi ekoloSkim.

Krivulje cenovne elasti¢nosti kazejo, da imajo kupci zelenjave najmocénejSo teznjo po
nakupu ekoloskih zivil, saj jih tudi pri najvisji ceni 35 % bolj preferira ekoloSka zZivila. Pri
mesu je takih le priblizno 25 %, pri sadju pa platoja sploh ne doseZzemo in viSanje cene v
smiselnem razponu ves ¢as pocasi odvraca kupce od ekoloskih zivil h konvencionalnim.

Pri Zivilih ekoloSke pridelave je slovensko in lokalno poreklo tako reko¢ enako preferirano. V
primeru konvencionalne pridelave pa je lokalno poreklo nekoliko bolj zaZeleno kot slovensko.

Zivila iz konvencionalne pridelave/vzreje so bolj preferirana, ée imajo lokalno poreklo,
pri ekoloskih zivilih pa je vseeno, ali imajo lokalno oziroma slovensko poreklo.

Cenovna premija ekoloskih in lokalnih zivil

Cenovna premija za ekoloSko zelenjavo je od 17 % (pri lokalnem poreklu) do 24 % (pri
slovenskem poreklu) visja kot cena za zivila iz konvencionalne pridelave.

Cenovna premija za ekolosko sadje je nekoliko nizja kot za zelenjavo — priblizno 12 % (pri
slovenskem poreklu) do 14 % (pri poreklu iz tujine) viSja kot cena za zivila iz
konvencionalne pridelave.

Pri mesu so cenovne premije spet nekoliko visje kot pri sadju. Najvi§jo cenovno premijo
ima ekolosko meso iz EU (v primerjavi s konvencionalnim) — ta znasa 27 %.
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4 REZULTATI

4.1 Prepoznavnost ekoloskih zivil

4.1.1 Kako potrosniki prepoznajo ekoloska zivila

Vecina potroSnikov ekoloSka Zivila povezuje z odsotnostjo Skodljivih dodatkov — pridelano brez
uporabe pesticidov in herbicidov, brez kemikalij/strupov, brez konzervansov ... Pogosta je tudi
povezava z naravnostjo (brez negativnih u€inkov na naravo, pridelano na naraven nacin.

Slika 22. Razumevanje pojma »ekolosko Zivilo«
(odgovarjajo odlocevalci in soodloCevalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

Vpra$anje: Kaj po vaSem mnenju pomeni, da je neko Zivilo ekolosko?
Odprte navedbe, kategorizirane v postanalizi. Ve¢ moznih odgovorov (vsota presega 100 %).

brez uporabe pesticidov/herbicidov 26.8
negativna definicija pridelano brez kemikalij/strupov/umetnih... 234
(brezo...) brez konzervansov/dodatkov 14.7
84 % brez negativnih ucinkov na naravo 12.2
brez Skodljivih snovi za uporabnika 4.1
pridelano brez G5O 3.0
pridelano na naraven nacin/v naravi 9.1
pridelano na podlagi ekoloskih smernic 74
o zdravo 5.9
pozitivna definicija -~ naravno 4.1
38% domace/pridelano doma 3.2
pridelanc na kmetiji/ekoloski kmetiji 2.6
ustrezna krma (ekoloska) 2.2
ekoloska/organska gnajila 1.3
vijja cena 1.2
slovensko poreklo/lokalno 1.1
drugo 8.9
ne vem 8.2

Pri prepoznavi ekolodkih Zzivil veCina zaupa oznakam, redki pa se zana$ajo na zaupanje
pridelovalcu, pri katerem kupujejo.

Slika 23. Elementi prepoznave ekoloskih Zivil

(odgovarjajo odlocevalci in soodloCevalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

Vprasanje: Kako prepoznate, da je dolo¢eno Zivilo ekolosko
Odprte navedbe, kategorizirane v post analizi. Ve¢ moznih odgovorov (vsota presega 100 %).

znak/oznaka 45.8
embalaZa 17.9
videz/manj privlacen izgled 11.9

deklaracija 4.1

- zaupanje/poznavanje kmeta 3.8
= okus 3.5
cena 2.5
vonj/svezina 24
drugo 8.1
ne vem 13.4
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4.1.2 Priklic oznak na zivilih in nakup Zivil z oznakami

V prepoznavnosti oznak na zivilih ni bistvenih razlik. Priklic uradnih znakov (ekoloski, Izbrana
kakovost — Slovenija) je priblizno enak kot priklic znakov, ki jih uporabljajo trgovci. Nekoliko nizji
je le priklic TuSeve oznake, predvidoma zaradi manjSega trznega deleza te verige.

Ekoloski znak ima dober priklic, le dobra tretjina pa navaja, da kupujejo zivila s tem znakom.

To je sicer eden od indikatorjev nakupa ekoloSkih zivil, ampak potrosniki ekoloska zivila lahko
kupujejo tudi preko drugih kanalov (trznica, neposredno pri kmetu, Zeleni zabojcek), kjer
»ekoloskost« ocenjujejo na podlagi zaupanja proizvajalcu oziroma prodajalcu.

Slika 24. Olajsani priklic oznak na zivilih Slika 25. Nakup zivil z oznakami
(odgovarjajo odlocevalci in soodlocevalci za (odgovarjajo odlo¢evalci in soodlo¢evalci za
nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001) nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)
VpraSanje: Katere od naslednjih znakov, s VpraSanje: Ali kupujete Zivila, ki so oznacena s
katerimi so lahko oznacena Zivila, ste Ze katerim od navedenih znakov? Oznacite vse
videli? znake, ki so na Zivilih, ki jih kupujete.
Vec¢ moznih odgovorov. Nakljucni vrstni red. Vec¢ moznih odgovorov. Nakljuc¢ni vrstni red.
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4.1.3 Percepcija oznak na zivilih

Percepcija uradnega ekoloSkega znaka kaze, da potroSnikom pomeni ekolosko zivilo, ve€ina
tudi meni, da zagotavlja do okolja prijazno pridelavo, da gre za Zivilo, za katerega je treba placati
vec, in prav tako vedo, da ne zagotavlja slovenskega porekla. Zanimivo je, da je slovensko
poreklo lazje razbrati v trgovskih oznakah kot pa iz znaka Izbrana kakovost — Slovenija.
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Slika 26. Percepcija oznak na zivilih
(odgovarjajo odlocevalci in soodlo¢evalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

VpraSanje: Za katere od navedenih znakov po vaSem mnenju veljajo naslednje lastnosti?
Izberete lahko veé znakov. Ve¢ moznih odgovorov.

ekolosko Zivilo

50.4

Zivilo, za katerega je zagotavlja slovensko

potrebno placati vec porekio
37.3
18.0
Y/

46.8

zagotavlja okolju prijazno

. zagotavlja visoko kakovost
pridelavo

Lo r——
R — tovenija

— % % o
*rn

4.2 Nakup ekoloskih zivil

4.2.1 Frekvencain kanal nakupa

Vecina anketiranih vsaj ob¢asno kupuje ekoloska Zivila — le 23 % jih ne kupuje niti na letni ravni.
Kljub temu pa se ekoloska Zivila kupujejo redkeje kot druga zivila — ve€ina jih kupuje nekajkrat
mesecno, medtem ko nakup Zivil v sploSnem izvajajo na tedenski ravni.
Slika 27.Frekvenca nakupa ekoloskih Zivil

(odgovarjajo odloCevalci in soodloCevalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

VpraSanje: Kako pogosto kupujete Zivila (zelenjavo, sadje, meso, mlecne izdelke ...)?

Kako pogosto kupujete ekoloska Zivila?

54.8

wsa Zivila gkoloika Zivila

v % 335335

20.3
16.6
13.0

8.3 6.6
1.9 2.2 2.0 1.1

6.2

Wsak dan Mekajkrat Mekajkrat Enkrat Vsakadva Enkratdo Redkeje  Mikoli
tedensko mesefno mesecno do tri dvakrat
mesace letno



Kar se ti€e trgovskih verig oziroma kanalov nakupa za ekoloSka Zzivila ni bistvenih razlik v
primerjavi z drugimi zivili, je pa izrazito ve¢ nakupov neposredno pri kmetih.

Slika 28. Kanal nakupa ekoloskih zivil
(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo Zivila vsaj na mesecni ravni; N = 989)

VpraSanje: Kje vse kupujete Zivila (zelenjavo, sadje, meso, mle¢ne izdelke ...)?
Kje kupujete ekolo$ka Zivila? \/e¢ moznih odgovorov (vsota presega 100 %). Nakljucni vrstni red opcij.

V vedjih supermarketih/hipermarketih 58,4
(Mercator, Spar, Tus) 29,2
V diskontnih trgovinah (Hofer, Lidl, Eurospin) 269 60,4
Neposredno pri kmetu 262 380
.. . . 53,7
V manjsih supermarketih (Mercator, Spar, Tus) 214
y o 29,5
Na trznici 16,4
o i grse 12,7
< Na ekoloski trznici 83
V manjsih specializiranih prodajalnah (npr. 19,8
kiosk z zelenjavo, mesnica) 7,6
V specializiranih prodajalnah za ekoloska 9,7
Zivila (npr. Kalcek ipd.) 6,6
Na mlekomatu, jajcematu, mesomatu... 5911'4
Spletno narocilo z dostavo lokalne hrane (npr. 53
Zeleni zabojcek) 2,7
Drugje 12;
vsa Zivila ekoloska Zivila

4.2.2 Kategorije zivil

Potrosniki najpogosteje kupujejo sadje, zelenjavo, pekovske izdelke, mleko in mle¢ne izdelke
ter meso in jajca. Najredkeje kupujejo napitke iz zit, vino ter Skoljke in morske sadeze.

V kategorijah napitki iz zit, vino ter Skoljke in morski sadeZi potro$niki tudi najredkeje posegajo
po ekoloskih izdelkih. Najpogosteje kupujejo ekoloska jajca, zelenjavo in sadje. V teh kategorijah
vec kot polovica potrosnikov pogosto kupi ekoloske izdelke. Precej ekoloskih izdelkov kupijo tudi
v kategoriji mesa ter mleka in mlecnih izdelkov.
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Slika 29. Nakup vseh Zivil

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo Zivila
vsaj na mesecni ravni; N = 989)

VpraSanje: Kako pogosto kupujete
naslednje vrste Zivil?
Naklju¢ni vrstni red kategorij.

m vsaj 1x tedensko ® vsaj 1x mesecno

sece | GSIMNESS] ¢
Zelenjava _ 96.7
Mieko in mlecni izdelki  [INGTENEEZN oss
Pekovskiizdelki — 93.9

e [NASHNNNNETSNN &70

Predelane mesnine (klobase ipd) [HEBRISId L 773

% Zita in mlevskiizdelki (mleta Zita)
Oljain/ali kis — 703
ribe SSRGS o5

62.3

Sadni in/ali zelenjavni sokovi

Caji 60.3
Napitki iz Zit ali oresckov (npr....

Vino

Skoljke, morski sadei

Slika 30. Nakup ekoloskih Zivil

(odgovarjajo  udelezenci, ki  kupujejo
posamezno kategorijo Zivil)

VpraSanje: Ko kupujete naslednje vrste Zivil,
kako pogosto izberete ekolo$ka Zivila?
Nakljuéni vrstni red kategorij.

B vedno+pogosto M obcasno+redko

Sadje

LS w4 o
057
Miekoin mlecni izdelki  [NNESENIIIINASSIN 5903
Pekovskiizdeli NSNS0 82.6
: 884
sics | NGTENNESE o5
REEEaeT 7s3
BT AR
Oljain/ali kis [ETAIIISO s1.1
ribe [EZENINGETIN oo
Sadni in/ali zelenjavni sokovi _ 68.6
G [ 712

Napitki iz Zit ali oresckov (npr. ovseni,... 52.6

Zelenjava

Meso

Predelane mesnine (klobase ipd.)

Zita in mlevski izdelki (mleta Zita)

Vino

Skoljke, morski sadeZi

4.2.3 Potreba po povecéanju ponudbe v restavracijah

Potrosniki zelo redko aktivno preverjajo, ali je na voljo ponudba ekoloskih ali slovenskih zivil,

kljub temu pa vecina Zeli SirSo ponudbo ekoloskih Zivil.

Slika 31. Ekoloska Zivila v restavracijah
(odgovarjajo vsi udelezenci; N = 1.022)

VpraSanje: Ali v restavraciji kdaj preverite, ali so
uporabljena ekolo$ko pridelana Zivila?

63.8
18.1
10
7
l H = -
nikoli redko  obdasno pogosto  skoraj

vedno
v %

Slika 32. Slovenska zZivila v restavracijah
(odgovarjajo vsi udelezenci; N = 1.022)

VpraSanje: Ali v restavraciji kdaj preverite, ali so
uporabljena Zivila slovenskega porekla?

57.8
19.6
13.4
- 2.0
—

nikoli redko  obcasno pogosto  skoraj
v% vedno




Slika 33. Potreba po povecanju razpolozljivosti ekoloskih Zivil

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni; N = 989)

VpraSanje: Ali bi Zeleli, da bi bilo na voljo ve¢ ekolo$kih Zivil v trgovinah, restavracijah, lokalih, vzgojno-

izobrazevalnih zavodih (vrtci, Sole)?

Ne vem
8%

Ne
23%

4.2.4 Trendiv ¢éasu

Da
69%

Potrosniki danes kupujejo vec ekoloSkih zivil, kot so jih pred dvema letoma — le 8 % jih danes

kupuje manj ekoloskih Zivil, medtem ko jih je polovica takrat kupovala manj ekolo$kih Zivil.

Prav tako se bo ta trend predvidoma nadaljeval v prihodnosti — polovica potroSnikov bo

predvidoma kupovala ve¢ ekolo$kih Zivil in le 6 % manj oziroma jih ne bo ve¢ kupovala.

Slika 34. Nakup ekoloskih zZivil v preteklosti

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekoloSka zivila
vsaj enkrat na tri mesece; N = 753)

VpraSanje: Pomislite na to, kako ste nakupovali
ekoloska zivila pred dvema lefoma. Ali ste pred
dvema letoma kupili ...

50.5

26.8

62 8.0 8.5

Se niste  manj kot enako kot wveckot ne morem
kupovali  danes danes danes oceniti
eko zivil
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Slika 35. Nakup ekoloskih zivil v prihodnosti

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekoloSka
zivila vsaj enkrat na tri mesece; N = 753)

Vprasanje: Pomislite na to, kako boste
predvidoma nakupovali ekolo$ka Zivila ¢ez dve
leti. Ali menite, da boste ez dve leti kupili ...

51.5

31:3

4.0
172

ne boste manj kot enako kot vec¢kot ne morem

vel danes danes danes oceniti
kupovali
eko Zivil v %



Podroben pogled trendov kaze, da se pri ve€ini poraba ekoloskih Zivil konsistentno povecuje,
vsekakor pa je malo nihanj — povec€evanje v preteklosti in upadanje v prihodnosti ali obratno. V
celoti lahko reemo, da je pri dobri polovici kupcev ekoloskih zivil trend relativno konsistentno
pozitiven (se poraba povecuije).

Slika 36. Nakup ekoloskih zivil v ¢asu

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekoloSka Zivila vsaj enkrat na tri mesece in ki so lahko ocenili trend
porabe v preteklosti in prihodnosti; N = 645)

VpraSanje: Pomislite na to, kako ste nakupovali ekoloSka Zivila pred dvema letoma.
Pomislite na to, kako boste predvidoma nakupovali ekoloska Zivila ez dve leti.

62% 59%
narascanje porabe
29% 36% stagnacija
- 6% upadanje porabe
v preteklosti v prihodnosti (v naslednjih
(v zadnjih dveh letih) dveh letih)

Slika 37. Nakup ekoloskih zivil v prihodnje

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekolo$ka Zivila vsaj enkrat na tri mesece in ki so lahko ocenili trend
porabe v preteklosti in prihodnosti; N = 645)

v prihodnje bo

nakup ...
43,7%
narascal
10,1% stagniral
upadal
4,8% 19,1% 136%
2,8%
11% 0,5% 430
upadal stagniral narascal

nakup EKO zZivil do danes je ...
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4.3 Percepcija ekoloskih zivil

4.3.1 Prednosti in slabosti

Anketirani, ki kupujejo ekoloska Zivila, ve€inoma menijo, da so bolj zdrava, kot druga Zivila, so

brez pesticidov in GSO ter so nasploh bolj kakovostna. Prav tako relativno visok delez meni, da
so bolj okusna in da proizvodnja manj obremenijuje okolje.

Slika 38.Prednosti ekoloskih Zivil

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekoloska zivila
vsaj enkrat na tri mesece; N = 753)

VpraSanje: Kateri so glavni razlogi, da kupujete
ekolo$ko pridelana Zivila?
Ve¢ moznih odgovorov (vsota presega 100 %).
Nakljucni vrstni red opcij.

bolj zdrava 63.6
brez pesticidov 53.1
brez GSO 50.2
bolj kakovostna 49.7

bolj okusna 43.2
proizvodnja manj
L5 : 41.0
obremenijuje okolje
bolje kontrolirana (manjse
335

moznosti nepravilnosti)

drugo | 1.5

ni razlike v okusu v primerjavi

&< e ape v .
<~ zZzivili klasi¢ne pridelave

Slika 39.Slabosti ekoloskih Zivil

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila, ampak ne
kupujejo ekoloskih Zivil vsaj enkrat na tri mesece; N =
236)

VpraSanje: Kateri so glavni razlogi, da ne kupujete
ekolosko pridelanih Zivil?
Ve¢ moznih odgovorov (vsota presega 100 %).
Nakljucni vrstni red opcij.

predraga 68.2
ne zaupam oznakam na

S 424

zivilih
niso bolj kakovostna kot 564
Zivila klasicne pridelave :
24.2

enako zdrava kot Zivila

klasi¢ne pridelave i

premalo ekoloskih Zivil na

: 4.7
voljo
premalo slovenskih ekoloskih 42
Zivil na voljo G
drugo 4.7

Glavni razlog, zakaj neuporabniki ne kupujejo ekoloskih Zivil, je previsoka cena, ki ji sledi

pomanjkanje zaupanja. Priblizno Cetrtina tudi meni, da ni razlike v kakovosti in okusu v primerjavi

z zivili klasi¢ne pridelave.
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4.3.2 Mnenje o ponudbi (slovenskih) ekoloskih Zivil

Potrosniki so opazili pove€anje ponudbe ekoloskih Zivil v zadnjih dveh letih in menijo, da se bo

ta trend nadaljeval. Prav tako vecina zaupa v njihovo kakovost in certifikate, s katerimi so

oznagena. Manj se strinjajo z dostopnostjo ekoloskih Zivil, predvsem ko gre za cenovno

dostopnost.

Slika 40. Ekoloska zivila nasploh
(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekoloska zivila
vsaj enkrat na tri mesece; N = 753)

Vpra$anje: Koliko se strinjate z naslednjimi trditvami o
ponudbi ekolo$kih Ziivil?
5-stopenjska lestvica. Nakljuéni vrstni red odgovorov.

% ocen 4+5
(popolnoma se strinjam)

OpaZam, da je na voljo vec

ekoloskih Zivil kot pred 709

dvema letoma.

Ekoloska Zivila so dobre
kakovosti.

69.9

Menim, da bo ¢ez dve leti na

voljo vec ekoloskih Zivil kot 68.9

danes.

Zaupam, da so Zivila z eko
certifikatom, res
pridelana/predelana na
ekoloski nacin.

55.8

v%

Ponudba ekoloskih Zivil je

pestra. 510

Ekoloska Zivila so zlahka

dostopna. 46,5

Ekolo$ka Zivila so na voljo

po dostopni ceni. 29.1

v%

Slika 41.Slovenska ekoloska Zivila

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo ekoloska zivila
vsaj enkrat na tri mesece; N = 753)

Vprasanje: Koliko se strinjate z naslednjimi trditvami o
ponudbi slovenskih ekoloskih Zivil?
5-stopenjska lestvica. Nakljucni vrstni red odgovorov.

% ocen 4+5
(popolnoma se strinjam)

Opazam, da je na voljo ve¢

slovenskih ekoloskih Zivil kot 69.2

pred dvema letoma.

Slovenska ekoloska Zivila so
dobre kakovosti.

Menim, da bo ¢ez dve leti na

voljo vec slovenskih 69.1

ekoloskih Zivil kot danes.

Zaupam, da so slovenska
Zivila z eko certifikatom, res
pridelana/predelana na
ekoloski nacin.

579

Ponudba slovenskih

ekoloskih Zivil je pestra. 305

Slovenska ekoloska Zivila so

zlahka dostopna. o2

Slovenska ekoloska Zivila so

) L 304
na voljo po dostopni ceni.

Percepcija slovenskih ekoloskih zivil se ne razlikuje bistveno od percepcije ekoloskih zZivil v
splosnem. Se najvedjo razliko je opaziti pri trditvi glede kakovosti, kjer se bolj strinjajo, da so
ekoloska Zivila dobre kakovosti, ¢e so hkrati tudi slovenska.

73.8



4.4 Nakupni dejavniki — Ekoloska pridelava v kontekstu z drugimi lastnostmi

4.4.1 Pomembnost dejavnikov, ki vplivajo na nakup zivil

Opis metode maksimalnih razlik (MaxDiff)

Pomembnost dejavnikov, ki vplivajo na nakup zivil, smo preverili z metodo maksimalnih razlik
(MaxDiff) — metode za ocenjevanje pomembnosti oziroma vpliva posameznih lastnosti izdelka.
Anketirancem predstavimo niz nalog; pri vsaki izberejo »najboljSo« in »najslabso« lastnost — v
nasem primeru lastnost, ki najbolj in najmanj pritegne k nakupu. Na podlagi izbir se za vsako
lastnost izra¢unajo preferenCne ocene. Visja preferenéna ocena pomeni ve€jo pomembnost.
Indeks vecji od 100 pomeni nadpovprecno pomembnost, indeks pod 100 pa podpovpreéno.

Kontekst: Primer naloge:

Ko kupujem Zivila, me

najbolj/najmanj pritegne ... . . >
Katere lastnosti Zivil so za vas najpomembnejse, ko

nizka cena kupujete Zivila v trgovini? Ko kupujem Zivila, me

akcijska ponudba najbolj/najmanj pritegne ...

navedba kmetije, iz katere Zivilo izhaja e

pridelano/vzrejeno v Sloveniji

ekoloSka pridelava

integrirana pridelava

oznaka visje kakovosti

priviacen videz

. odsotnost aditivov (konzervansov, barvil ...)

10. dolg rok trajanja

11. lokalna pridelaval/vzreja

Ko kupujem Hvila v trgovini, me najbolj/najmanj pritegne.

Najman)
e pritegne

©ONOOAWONRE

Udelezenci so resili Sest nalog,
pri vsaki so izbirali izmed Stirih lastnosti.

Opis conjoint analize

Pomembnost dejavnikov, ki vplivajo na nakup Zivil, smo dodatno preverili s conjoint analizo. Pri
tej se sestavijo opisi izdelkov z razliénimi kombinacijami lastnosti. Respondenti tako ne
ocenjujejo pomembnosti posameznih lastnosti posamic¢no, ampak zgolj izbirajo izdelek, ki jim
glede na opis bolj ustreza. Na podlagi njihovih izbir lahko pridobimo Stevilne vpoglede:

- vpliv lastnosti izdelkov na nakupno intenco (kaksen delez izbire pojasni posamezna lastnost);

- vpliv vrste pridelave na nakupno intenco (razlika v preferenci med konvencionalno in ekolo$ko
pridelavo, €e bi bili izdelki na voljo po enaki ceni);

- vpliv porekla na nakupno intenco (razlika v preferenci med izdelki s poreklom iz EU, Slovenije
ali lokalnim poreklom, e bi bili izdelki na voljo po enaki ceni);

- cenovna premija ekoloskih Zivil (koliko viSja cena se lahko doseze glede na vrsto pridelave
(ekoloska, konvencionalna)? Ali na premijo vpliva poreklo zivil (lokalno, slovensko, EU)?
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Anketirani so odgovarjali za eno izmed naklju¢no izbranih kategorij: zelenjava, sadje, meso.

Vsak anketirani je resil pet izbirnih nalog s Stirimi »ponudbami« zelenjave/sadja/mesa.

Kontekst:
»Katero ponudbo bi izbrali, ¢e bi kupovali zelenjavo/sadje/meso? Vse ponudbe vkljucujejo enako zelenjavo/sadje/
meso po vasem izboru (npr. paprika, korenje, brokoli, cvetaca ... jabolka, hruske ... /perutnina, svinjina, govedina

L)«

VpraSanje:

»Predstavijajte si, da kupujete (kategorija izdelka). Pri nakupu imate na voljo razlicne ponudbe, ki se razlikujejo po:
e ceni,
e porekluin
e nacinu pridelave.

Pokazali vam bomo pet nalog. Izberete tisto ponudbo, ki bi jo izbrali, ¢e bi res kupovali (kategorija izdelka).«

Lastnosti, s katerimi so bili opisani izdelki:

1. Pridelava
a. klasi¢na pridelava oziroma vzreja
b. ekoloska pridelava oziroma vzreja

2. Poreklo
a. lokalno pridelano
b. Slovenija
c. Evropska unija

3. Cena (v EUR)

zelenjava sadje meso
a. 75% 1,50 1,50 3,75
b. 100 % 2,00 2,00 5,00
c. 125% 2,50 2,50 6,25
d. 150 % 3,00 3,00 7,50
e. 175% 3,50 3,50 8,75
f. 200 % 4,00 4,00 10,00
g. 225% 4,50 4,50 11,25

Primeri prikaza naloge:
) Katero ponudbo bi izbrali, ée bi kupovali zelenjavo?

Vse ponudbe vidjucujejo enako zelenjavo po vasem izboru (npr. paprika, korenje, brokoli, cvetaca..).

Naloga (1 od 5)
ponudba 1 ponudba 2 ponudba 3 ponudba 4
Priceiove klasiEna ekoloika ekoloika klasiEna
v tem primeru
Porekio Evropska unija Lokalno pridelano Slovenija Lokaino pridelano ne bi izbral
nobene
Cene 2,50 C/kg 4,00 Crkg 3,50 €/kg 2,00 €/kg
() . W/ U o/
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Pomembnost nakupnih dejavnikov merjena z metodo MaxDiff

Potrosnike k nakupu najbolj pritegne slovensko oziroma lokalno poreklo, sledi cena, vklju¢no z
akcijo, nato pa odsotnost aditivov in ekoloSka pridelava. Indeks pri slednji je nad povprecjem.

Najmanj k nakupu pritegnejo integrirana pridelava, dolg rok trajanja in privlacen videz.

Slika 42. Hierarhija lastnosti
(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni; N = 989)

Vpra$anje: Katere lastnosti Zivil so za vas najpomembnejse, ko kupujete Zivila v trgovini?

Pokazali vam bomo Sest sklopov s Stirimi lastnostmi, vi pa boste vsaki¢ povedali, katera bi vas najbolj
spodbudila k nakupu in katera najmanj oziroma bi vas najbolj odvrnila.

Ko kupujem zivila, me najbolj/najmanj pritegne ...

Indeks na povprecje

pridelano/vzrejeno v Sloveniji 163
lokalna pridelava/vzreja 149
akcijska ponudba 135
nizka cena 129
odsotnost aditivov (konzervansov, barvil...) 115
ekoloska pridelava 107
navedba kmetije iz katere Zivilo izhaja 87
oznaka visje kakovosti 87
privlacen izgled 52
dolg rok trajanja 45
integrirana pridelava 30
Indeks na povpredje izraa pomembnost trditve v primerjavi s povpreéno pomembnostjo vseh tritev.

Indeks > 100 ... trditev je nadpovpre¢no pomembna
Indeks < 100 ... trditev je podpovprecno pomembna

Pomembnost nakupnih dejavnikov merjena s conjoint analizo

Pri odlo¢anju med celostnimi ponudbami zivil (zelenjave, sadja in mesa) je hierarhija dejavnikov
nekoliko drugaéna kot na deklarativni ravni.

Pri vseh kategorijah lahko vecino nakupne odlocitve (nekoliko ve¢ kot polovico) pojasnimo z
variacijo v ceni razli¢nih izdelkov. Sledi poreklo (razlika med lokalnim, slovenskim in EU), ki
pojasni priblizno tretjino nakupnih odlo€itev pri vseh kategorijah, najmanjSo tezo pri izbiranju
izdelkov pa so potrosniki dajali razliki v pridelavi oziroma vzreji (klasi¢na oziroma ekoloska).
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Slika 43. Delez pojasnjene nakupne odlocitve
(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni; N = 989)
Vsak anketirani je reSeval conjoint analizo za eno kategorijo, ki jo kupuje.
100%

90%
80%

70% 53% 57% 51%
60%
50%
40% Cena
30% 31% 34%
20% 31% Poreklo
10% 17% 12% 15% Pridelava/vzreja
0%
Zelenjava Sadje Meso

Preferenca za Zivila razli¢ne pridelave pri razli¢nih poreklih

Ce ima potro$nik na voljo ekolosko Zivilo in Zivilo iz klasi¢ne pridelave po enaki ceni, ima
ekolosko zivilo bistveno visjo preferenco kot konvencionalno. To velja ne glede na kategorijo
(zelenjava, sadje, meso) ali poreklo (lokalno, slovensko, EU).

Naceloma je razlika med ekoloskim in klasi¢nim zivilom najmanj$a pri lokalnem poreklu, saj
slednje Ze samo po sebi zbuja vecje zaupanje pri potrosnikih.

Manjso razliko med ekoloSkimi in klasi¢nimi Zivili lahko vidimo tudi pri sadju iz EU, kar je lahko
posledica sploSnega manjSega zaupanja izdelkom zunaj Slovenije — tudi ekoloskim. Tega ne
zaznamo pri mesu, kar je lahko posledica vecje obCutljivosti zaradi odmevnih afer (npr. poljska
»govedina, ki to ni bila).

Slika 44.Ekolosko vs. konvencionalno zZivilo po isti ceni

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni; N = 989)

Zelenjava Sadje Meso
100% 100% 100%
_ . 63%
g2 67% 149, T1% 69%  73% : 8%  73%  75%
£ ]
g 2
[T
a3
o, 0,
3% e 20% 2% oy [PO° 2% 7% 25%
0% 0% 0%
lokalno Slovenija  EU lokalno Slovenija  EU lokalno Slovenija  EU
poreklo poreklo poreklo
ekolosko Zivilo konvencionalno Zivilo
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Preferenca za Zivila razli¢ne pridelave slovenskega porekla

Preverjali smo tudi, kako se preferenca za nakup spreminja glede na razliko v ceni med
ekoloskim in konvencionalnim Zivilom (pri tem smo predvidevali, da gre za slovensko poreklo).

Krivulje cenovne elasti¢nosti kaZejo, kako se spreminja oziroma upada preferenca za ekoloska
Zivila z ve€anjem razlike v ceni. Najmoc¢nejSa teznja po nakupu ekoloskih Zivil je razvidna pri
zelenjavi. Tudi pri najvisji ceni jih 35 % bolj preferira ekolo$ka Zivila. Pri mesu je takih le priblizno
25 %. Pri sadju pa viSanje cene ves Cas poCasi odvrata kupce od ekoloSkih Zivil h
konvencionalnim.
Slika 45.Ekoloska vs konvencionalna pridelava — cenovna obcutljivost

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni; N = 989)

Vsak anketirani je reSeval conjoint analizo za eno kategorijo, ki jo kupuje.
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Preferenca za zZivila razli¢nega porekla pri razli¢nih vrstah pridelave

Ko ima potroSnik na voljo ekoloska Zivila z razli€nim poreklom pridelave, kaze, da je slovensko
in lokalno poreklo tako reko& enako preferirano. Ko govorimo o Zivilih konvencionalne pridelave,
pa je lokalno poreklo nekoliko bolj zazeleno kot slovensko, torej lokalno poreklo vsebuje dodatno
obljubo kakovosti. Ko gre za ekoloSko pridelavo, pa je ta dimenzija odve€ — dovolj je, da je Zivilo
pridelano v Sloveniji.
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Slika 46. Slovensko ali lokalno poreklo vs. tujina po isti ceni

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo Zivila vsaj na meseéni ravni; N = 989)
Vsak anketirani je reSeval conjoint analizo za eno kategorijo, ki jo kupuje.

Zelenjava Sadje Meso
100%

I I | I I I I
0% 0%

konvencionalna ekoloska konvencionalna ekoloska konvencionalna ekoloska

preferenca
(izbrano zivilo)

vrsta pridelave vrsta pridelave vrsta pridelave

- Poreklo EU - Slovensko poreklo - Lokalno poreklo

Razliko med lokalnim in slovenskim poreklom si bomo pogledali $e podrobneje. Zivila iz
konvencionalne pridelave/vzreje so bolj preferirana, ¢e imajo lokalno poreklo, pri ekoloskih zZivilih
pa je vseeno, ali imajo lokalno oziroma slovensko poreklo. Kaze se celo tendenca po tem, da je
pri ekoloskih Zivilih slovensko poreklo pred lokalnim, kar lahko pojasnimo s povezovanjem
lokalnega porekla in lokalnih, malih kmetov, kjer je kontrola pridelave (morda) nekoliko manjsa.

Slika 47. Slovensko ali lokalno poreklo po isti ceni

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo Zivila vsaj na meseéni ravni; N = 989)
Vsak anketirani je reSeval conjoint analizo za eno kategorijo, ki jo kupuje.

Zelenjava Sadje
korwencionalna konvencionalna ; oraina  ckolol
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4.5 Cenovna premija ekoloskih in lokalnih Zivil

Cenovna premija pozicijskih obljub je izrazena kot cena, pri kateri ima ekolosko zivilo enako
preferenco kot zivilo iz konvencionalne pridelave/vzreje.

Ker smo preverili tudi morebitno interakcijo med pridelavo in poreklom, so vse cenovne premije
izrazene za zivila razli€nega porekla: lokalna, slovenska in iz tujine (EU).

4.5.1 Cenovna premija ekoloskih zivil

Cenovna premija za ekoloSko zelenjavo je od 17 % (pri lokalnem poreklu) do 24 % (pri
slovenskem poreklu) viSja kot cena za Zivila iz konvencionalne pridelave (upoStevati je treba, da
je imel v raziskovalni situaciji potroSnik na voljo jasno izpostavljene cene in moznost neposredne
primerjave; v dejanski nakupni situaciji pogosto ni te moznosti).

Slika 48. Cenovna premija zelenjave

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni in kupujejo zelenjavo; N = 318)
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e 358¢
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Cenovna premija za ekolo$ko sadje je nekoliko nizja — priblizno 12 % (pri slovenskem poreklu)
do 14 % (pri poreklu iz tujine) visja kot cena za Zivila iz konvencionalne pridelave.

Slika 49. Cenovna premija sadja

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni in kupujejo sadje; N = 338)
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Pri mesu so cenovne premije spet nekoliko vije. Najvisjo cenovno premijo ima ekolosko meso

iz EU (v primerjavi s konvencionalnim) — ta znasa 27 %.

Cenovna premija ekoloSkega lokalnega mesa je 18 %, slovenskega pa 10 %.

Slika 50. Cenovna premija mesa

(odgovarjajo udelezenci, ki kupujejo zivila vsaj na mesecni ravni in kupujejo meso; N = 333)
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Raziskave kazejo, da se je cenovna premija ekoloSkih zivil zmanjSala. Razlogi za to so

vecplastni: uporabniki navajajo perceptivho povec€anje ponudbe ekoloskih Zivil v primerjavi s
preteklostjo, hkrati pa se je t. i. osnovna cena (baseline) za vse kategorije viSja — v pri€ujoCi
raziskavi smo uporabili povpreéno ceno 3 EUR za kilogram sadja in zelenjave ter 7,5 EUR za

kilogram mesa, v prejSnjih raziskavah pa so bile te cene niZje.

Slika 51. Cenovna premija sadja v letu 2017*

*Vir: Vpogled v kategorijo sadja, Aragon, 2017,
Narocnik: KPMG, javno objavijeni rezultati.

!

®

1,00€

4
brez oznacbe g |
i

Vsi izdelki imajo slovensko poreklo

+0,47 €

Slika 52. Cenovna premija kategorij leta 2019*

*Vir: Eko ponudba, povpraSevanje in potrosnja, 2019,
Narocnik: KPMG, javno objavijeni rezultati.
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4.6 Odnos do prehranjevanja in nakupovanja zivil

Pri prehranjevanju so najbolj izraZene hedonistiéne lastnosti — izbiranje hrane glede na trenutne
preference, sledijo zdrave izbire, kar kaze na uravnoteZzenost med uzitkom in zdravjem. Najmanj
je izrazena pripravljenost za spremembo prehranjevanja zaradi pozitivhega u€inka na okolje.

Hierarhija motivov, ki posameznike vodijo pri prehranjevanju, je bila izmerjena z metodo MaxDiff
(udeleZenci so resili 5 nalog s Stirimi trditvami).

Slika 53. Odnos do prehranjevanja
(odgovarjajo odlo¢evalci in soodlo¢evalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

VpraSanje: Za zacetek vam bomo predstavili nekaj trditev o prehrani v razliénih kombinacijah. Vasa naloga
bo, da vsakic izberete tisto, ki vas najbolje opisuje.

Indeks na povpredje

Ko izbiram hrano, se odlo¢am glede na trenutno Zeljo 176
Vecinoma se prehranjujem zdravo 153
Hrana mi predstavlja vir uzitka 130
Pri izbiri hrane dajem prednost izdelkom s kraj$o transportno potjo 99
Hrano raje kupim neposredno pri kmetu kot v trgovini 76
Bolj pomemben mi je okus hrane kot njen vpliv na zdravje 68
Hrani ne namenjam veliko pozornosti; pojem, kar je na voljo 52

Spremenil/a bi svoje prehranjevalne navade, ¢e bi to koristilo okolju 47

Indeks na povprecje izraza pomembnost trditve v primerjavi s povprecno pomembnostjo vseh trditev.
Indeks > 100 ... trditev je nadpovprecno pomembna, Indeks < 100 ... trditev je podpovprecno pomembna

4.6.1 Skupine uporabnikov glede na odnos do prehranjevanja

Anketirane lahko razdelimo v tri skupine glede na glavni motiv pri prehranjevanju: hedonizem
(44 %), zdravje in okolje (40 %) ter podpora lokalnim pridelovalcem hrane (16 %).

Slika 54. Skupine glede na dominantni motiv prehranjevanja

(odgovarjajo odlo€evalci in soodlo€evalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

hedonizem
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zdravje in
okolje

podpora lokalnim 40 %
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16 %
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Slika 55.Skupine glede na dominantni motiv prehranjevanja

(odgovarjajo odloCevalci in soodloCevalci za nakup zivil v gospodinjstvu; N = 1.001)

Vpra$anje: Katera od spodnjih trditev vas najbolje opisuje? Maxdiff naloge
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Indeks na povpredje izraza pomembnost trditve v primerjavi s povprecno pomembnostjo vseh trditev.

Indeks > 100... trditev je nadpovpre¢no pomembna
Indeks < 100 ... trditev je podpovpre¢no pomembna

Prehranjevalni motivi pomembno vplivajo na izbiro ekoloSkih Zivil.
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o
35 B
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37

237

Najvisja vrednost lastnosti med skupinami
Vse razlike so statisticno pomembne.

Potrosniki iz segmenta »hedonizem« po ekolo$kih zivilih posegajo najmanj in porabijo najman;.

To velja za vse kategorije Zivil.

Potrosniki iz segmentov »zdravje in okolje« ter »podpora lokalnim pridelovalcem« v vecji meri
menijo, da so ekoloska Zivila dobre kakovosti. 1z segmenta »podpora lokalnim pridelovalcem«
kot prednost ekoloSkih Zivil navajajo predvsem dober okus. Potrosniki iz segmenta »zdravje in

okolje« pa ekoloska Zivila kupujejo bolj zaradi vpliva na zdravje, zaradi viSje kakovosti ter boljSe

kontrole pridelave.

Za nakup ekoloskih Zivil so torej bolj dojemljivi tisti potroniki, ki jih pri izbiri Zivil ne vodi predvsem

lastni uzitek, ampak tudi odgovornost — do lastnega zdravja, okolja, druzbe. Za spodbujanje k

nakupu ekoloSkih Zivil bi bilo torej potrebno ozaves&anje, kak3en je doprinos ekoloske pridelave

ter nakupovanja in uzivanja ekoloskih Zivil na vse omenjene vidike — zdravje, okolje, druzbo.
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SKLOP

ANALIZA UVOZA IN 1ZVOZA
Z EKOLOSKIMI ZIVILI
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1 UVOZ EKOLOSKIH ZIVIL

1.1 METODOLOGIJA

Podatke o uvozu ekoloSkih Zivil (iz tretjih drzav) smo pridobili iz Financne uprave Republike
Slovenije (FURS). Pri nasi analizi smo iz podatkov FURS izlogili Zivalsko krmo in se osredotogili
le na Zivila.

Podatki na ravni uvoza v Slovenijo se zbirajo na dveh nivojih, in sicer:

- zauvoz blaga, katerega namembna drzava je Slovenija, kar pomeni, da je uvoznik
registriran v Sloveniji in je plaCal vse potrebne dajatve (carina, DDV) in

- zauvoz blaga, ki pa je namenjen (neposredno) v druge drzave ¢&lanice EU.

Pri tem je treba dodati, da pri uvozu zivil, katerih namembna drZava je Slovenija, ni nujno, da se
ta Zivila tudi dejansko sprostijo v prodajo v Sloveniji oziroma ta zivila lahko kon¢ajo tudi na trgu
v drugi drzavi ¢lanici.

1.2 REZULTATI

Koli¢ina skupnega uvoza ekoloskih zivil v zadnjih letih pada, vrednost le-tega pa (od leta 2018)
narad€a. Uvoz ekolodkih Zivil, katerih namembna drzava je Slovenija, pa od leta 2018 nara&¢a,
tako koli¢insko kot vrednostno.

Izstopa predvsem leto 2016, v katerem je bil uvoz najvecji tako pri Zivilih, katerih namembna
drzava je Slovenija, kot tudi pri zivilih, namenjenih v druge drzave ¢€lanice EU. Upad v naslednjih
letih lahko povezujemo tudi s tem, da je bilo leta 2016 veliko uvoza tudi iz Rusije (pSenica,
son¢ni¢no seme), v naslednjih letih pa uvoza ekoloskih zivil iz te drzave praktiéno ni ve¢
beleZenega.

Tabela 3. Vrednost in kolic¢ina uvoza ekoloskih zZivil v Slovenijo, v letih 2016-2020

2016 2017 2018 2019 2020

Vrednost celotnega

uvoza v EUR 36.6 mio 31.4 mio 29.6 mio 33 mio 36.8 mio

Koli¢ina celotnega

uvoza v kg 29.7 mio 23.2 mio 20.3 mio 19.4 mio 19.3 mio

Vrednost uvoza,
namembna drzava 7.9 mio 5.6 mio 4.9 mio 6.8 mio 8.0 mio
SLO v EUR

Koli¢ina uvoza,
namembna drzava 12.1 mio 3.2 mio 3.4 mio 4.3 mio 5.4 mio
SLO v kg

Vir: FURS.
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V Slovenijo najveg, okoli 60 % celotnega uvoza ekoloskih zivil (podatek za leto 2020), prihaja iz
Turcije, Izraela in Srbije. Najve€ uvoza v zadnijih letih je iz Turcije, uvoz iz I1zraela in Srbije pa v
zadnijih letih upada.

V primeru, da upoStevamo uvoz predvidoma namenjen le za Slovenijo, pa so bile v leto 2020
glavne drZave uvoznice Filipini (kokosovo olje), Ekvador (banane), I1zrael (zelenjava) in Tunizija
(roZmarin, za uporabo v proizvodnji za ekstrakcijo). Se pa znac€ilnosti tega uvoza (po letih) zelo
spreminjajo. Tako je bilo na primer v letu 2016 iz Srbije uvoZenih za okoli 1.4 mio kg jabolk in
hrusk za predelavo, v naslednjih letih pa tovrstnega uvoza prakti¢no ni bilo ve¢. Prav tako se je
celoten uvoz iz Srbije zelo zmanj$al. Banan je bilo v letu 2020 uvozZenih za okoli 0.6 mio kg, v
letu 2019 pa le za dobrih 105.000 kg.

Tabela 4. Vrednost in koli¢ina celotnega uvoza ekoloskih Zivil v Slovenijo iz treh najvecjih uvoznic (lzrael,
Turéija in Srbija) v letih 2016-2020°

2016 2017 2018 2019 2020

8.8 mio kg 11.6 mio kg 6.7 mio kg 6.3 mio kg 2.9 mio kg

Izrael

15.4 mio EUR | 15.4 mio EUR | 9.1 mio EUR 6.7 mio EUR 3.9 mio EUR

8.8 mio kg 4.3 mio kg 4.2 mio kg 5.3 mio kg 6.8 mio kg
Turcija
13.9 mio EUR | 9.7 mio EUR | 12.3 mio EUR | 13.5 mio EUR | 18.7 mio EUR
1.7 mio kg 5.6 mio kg 6.8 mio kg 3.1 mio kg 2.1 mio kg
Srbija
0.7 mio EUR 3.1 mio EUR 3.4 mio EUR | 4.5 mio EUR 2.8 mio EUR
Vir: FURS.

Pregled po vrstah celotnega uvoza ekoloskih Zivil (za leto 2020) pokaze, da se skupaj najvel
uvozi jabolénega soka (Turcija), in sicer za okoli 4.5 mio kg. Sledi sveza zelenjava (zlasti iz
Izraela) z okoli 3.3 mio kg, pri tem gre zlasti za paprike, v manjSih koli€inah pa tudi za (mladi)
krompir, €ebulo, korenje, Cesen, jaj€evce, kumare, sladki krompir in paradiznik. Paste iz leSnikov
se uvozi za slabih 1.4 mio kg, kokosovega olja in Zit, zlasti pSenice, za okoli 1.3 mio kg,
zamrznjenega sadja za okoli 1.2 mio kg, za dobrih 1 mio kg pa banan, ki v celoti prihajajo iz
Ekvadorja, ter trsnega sladkorja, ki prihaja iz Paragvaja in Brazilije.

V primeru, da upoStevamo uvoz predvidoma namenjen le za Slovenijo, se je v letu 2020 najveC
uvozilo kokosovega olja (okoli 1.3 mio kg), zelenjave (okoli 1 mio kg), roZmarina, za uporabo v
proizvodnji za ekstrakcijo (okoli 0.7 mio kg) ter banan (okoli 0.6 mio kg).

6 Vrednost in koligina celotnega uvoza v Slovenijo (ne glede na namembnost drzave).
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2 1ZVOZ EKOLOSKIH ZIVIL

2.1 METODOLOGIJA

Za analizo izvoza ekolodkih Zivil v tretje drzave ni bilo na voljo nobenih sekundarnih podatkov,
Ceprav izvozniki o0 obsegu in vrednosti izvoza porocajo razlicnim drzavnim organom (npr. FURS).
Namre€ organi podatkov o ekolo$kih Zivilih ne vodijo lo€eno, ampak jih zdruzijo z drugimi zivili.

Za analizo izvoza ekoloskih Zivil je bilo tako potrebno izvesti posebno raziskavo. Pri tem smo Ze
v zaCetku naleteli na oviro, saj smo ugotovili, da ni na voljo zbranega seznama izvoznikov. Zato
smo ga poskus$ali pridobiti od kontrolnih organizacij, vendar se je izkazalo, da nimajo popolnih
evidenc, katere njihove stranke izvazajo ekoloSka Zivila.

Za izvoznike smo pripravili spletno anketo, v kateri nas je zanimalo, katera ekoloSka Zivila
izvazajo, kam izvazajo in vrednost izvoza za zadnjih pet let. Zacetni vzorec so predstavljali tisti
proizvajalci, za katere so kontrolne organizacije ocenile, da izvazajo ekoloSka Zivila. Ker se je
med raziskavo pokazalo, da je izvoznikov veg, kot to ocenjujejo kontrolne organizacije, in ker
smo ugotovili, da gre v veliki ve€ini za vinarje, smo dodatno sami pripravili bazo vinarjev, za
katere smo na podlagi podatkov o obsegu pridelave (MKGP) in pregledu spletnih strani ocenili,
da so potencialni izvozniki. Tako smo prisli do ocene, da je takih vinarjev skupaj 26, od tega jih
Sest ni zelelo sodelovati. Skupaj smo tako opravili anketo s 27 izvozniki, ki so v zadnjih petih
letih ustvarili promet od izvoza, od tega z 20 vinarji.

2.2 REZULTATI

Leta 2021 je najvedji delez izvoza odpadel na vina (65 %) in roZmarinov ekstrakt za Zivilsko
industrijo (30 %). V manjSem obsegu slovenski izvozniki izvazajo $e sokove, otrosko hrano,
kokosovo olje, olj¢no olje in testenine.

Tabela 5. Lokacije izvoza po posameznih ekoloskih zivilih

Ekolosko zivilo Lokacije izvoza

Vino Japonska, Indija, Kitajska, Koreja, Rusija, Kanada, ZDA, VB, Tajska,
Avstralija, Izrael, Islandija, Svica, Srbija, Crna gora

Sok aronije ZDA

RoZmarinov ekstrakt ZDA, Kanada, Avstralija, Izrael

OtroSka hrana in sokovi BiH, Severna Makedonija, Srbija, Crna Gora, Kosovo

Testenine VB

Kokosovo olje ZDA, VB, Srbija

Olj¢no olje ni podatka
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Vrednost izvoza smo izraCunali na podlagi pridobljenih podatkov anketiranja. lzvoz ekoloskih
Zivil se je v obdobju 2017-2021 povecal za ve€ kot 300 %.

Glede na to, da nekaj (vinarjev) izvoznikov ni Zelelo sodelovati pri raziskavi, dodajamo opombo,
da so bile dejanske vrednosti izvoza (verjetno) Se nekoliko visje, kot je to navedeno v tabeli. Za
leto 2021 tako ocenjujemo, da je vrednost izvoza skupaj znaSala okoli 2 mio EUR.

Tabela 6. Vrednost izvoza ekoloskih zivil in letne rasti za obdobje 2017-20217

2017 2018 2019 2020 2021
\é[jgnOSt v 0.4 mio 0.6 mio 1 mio 1 mio 1.7 mio
Letna rast / 74 55 3 65
izvozav %

" Glede na pridobljene podatke s pomogjo anketiranja izvoznikov ekoloskih Zivil.
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SKLOP 4:
ANALIZA CEN IN CENOVNIH TRENDOV



1 UVOD

V 4. sklopu je predstavljena analiza cen in cenovnih trendov, pri ¢emer smo cene ekolosko in
konvencionalno pridelanih zivil primerjali tudi s podatki Statisti€nega urada Republike Slovenije
(za leto 2021), ki zbira podatke o povpre¢ni drobnoprodajni ceni izdelkov in storitev (podatke
smo v dolo€enem delu analize primerjali tudi z leti 2018, 2019, 2020 in 2021, da smo lahko ob
tem spremljali Casovne trende), nadalje pa smo pripravili analizo cen ekolosko in konvencionalno
pridelanih Zivil glede na prodajo po razli¢nih distribucijskih kanalih, preko katerih se v Sloveniji
ekoloSka Zivila najpogosteje prodajajo.

Primerljiva analiza je bila leta 2010 opravljena v sklopu projekta v okviru ciljnega raziskovalnega
programa (CRP) Konkuren&nost Slovenije 2006—2013 (Slabe in sod., 2010), le da smo v sedaniji
analizi ob koncu dodali $e vedji poudarek na analizi distribucijskih kanalov.

Predvsem zaradi epidemije bolezni covid se je v zadnjem obdobju povecala prodaja Zivil v
spletnih prodajalnah, pri Eemer gre za specifiko, da lahko izbrana Zivila naknadno prevzamemo
na zbirnem mestu ali pa ti trgovci oziroma posredniki pri tem uredijo dostavo na dom.

2 POVZETEK GLAVNIH UGOTOVITEV

Cene ekolosko pridelanih Zivil so bile v letu 2010 v povpreCju za 87 % viSje od cen
konvencionalno pridelanih Zivil (Slabe in sod., 2010), v letu 2021 pa so bile viSje le $e za dobrih
65 %. Prav tako se tudi posamezne cenovne premije po kategorijah Zivil, izracunanih glede na
popis cen zivil iz leta 2021, razlikujejo glede na opravljeno analizo iz leta 2010.

V zadnjem obdobju smo pri¢a viSanju cen energentov, Stevilnih surovin, embalaze, ob tem tudi
delovne sile. Posledi¢no se drazi hrana, kar najbolj ob&utijo ravno potrosniki. Po napovedih
analitikov naj bi se v prihodnje cene Se dvigovale. Predvsem se napovedujejo viSanja cen mesa,
mleka in mle¢nih izdelkov, navsezadnje pa smo v zadnjih letih pria nestanovitnim vremenskih
razmeram (pozebam, su$am, hudim neurjem), kar posledi¢no prinaSa spremembe v cenah
sadja, zelenjave in Stevilnih pijag. Ravno zato priporoamo ponovitev popisa cen in izracun
indeksa med ekolosko in konvencionalno pridelanimi zivili v dveh letih, saj smo prepri¢ani, da
bomo ob tem pridobili pomembne in pomenljive rezultate.
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3 METODOLOGIJA

V nadaljevanju je predstavljen nacin zbiranja cen.

3.1 Casovno obdobje popisovanja cen

Cene ekoloskih in konvencionalnih pridelkov smo zbirali od 25. 10. do 14. 11. 2021.

3.2 Seznam artiklov

V popis smo vklju€ili 79 artiklov, ki smo jih po sklopih porazdelili v 10 kategorij.

V kategorije smo vklju€ili sledece artikle:

Kategorija Stevilo  Seznam artiklov
artiklov
SADJE 11 banane, fige, belo in rdec¢e grozdje, hruske, jabolka,
jagode, kivi, limone, pomarance in kaki
ZELENJAVA 30 blitva, brokoli, bu€ke, cvetaca, Cebula, Cesen, fizol v
zrnju in fizol v stroku, jajCevci, koleraba, korenje,
krompir, kumare, paprika, paradiznik, por, radi¢, rde¢a
pesa, redkev, solata, zelje, rde€e zelje, repa, zelena
(stebelni del in gomolj), bu¢e hokaido, ohrovt, $pinaca,
motovilec in sladki krompir
MLEVSKI IN 13 ajdova moka, ajdova kasa, koruzni zdrob, ovseni
PEKOVSKI kosmici, pirina moka, pirino zrnje, pirin kruh, pirine
|ZDELKI testenine, pSeni¢na moka, pSenicni kruh, pSenicne
testenine, prosena ka8a in konopljina moka
Kategorija Stevilo  Seznam artiklov
artiklov
MLECNI IZDELKI 6 polnomastno kravje mleko, jogurt iz kravjega mleka,
skuta iz kravjega mleka, kozje mleko, kravji sir, kefir
OLJA IN KISI 4 bucno olje, olj¢no olje, jabol&ni kis, vinski kis
JAJCA 1 Skatla 10 jajc
MED 2 gozdni med, cvetli¢ni med
PIJACE 5 jaboléni sok, sirup, slivovica, refosk, cvicek
MESO IN MESNI 4 goveje mleto meso, teletina, pis¢anec, domaca salama
IZDELKI
3

RIBE IN SKOLJKE

klapavice, orada, dimljeni losos
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3.3 Lokacije popisovanja cen

Cene smo popisovali:

- natrznicah (na mariborski ter ljubljanski), pri Cemer smo podatke dopolnili s cenami pridelkov
na slovenskih trznicah, objavljenimi v Kme¢kem glasu 3. novembra 2021, leto LXXVIII in
Stevilko 44 ter 10. novembra 2021, leto LXXVIII in Stevilko 45;

- v trgovinah vedjih trgovcev (Interspar, Mercator);
- v diskontnih trgovinah (Lidl, Hofer);
- v specializiranih trgovinah (KalCek, Vita Care);

- spletnih trgovinah (Zeleni zaboj¢ek, Gajbica)

4 REZULTATI

4.1 SPLOSNE CENE

Cena ekolosko pridelanih Zivil je v Sloveniji leta 2021 v povpreCju za 64,6 % viSja od cene
konvencionalno pridelanih Zzivil oziroma cena ekolo$ko pridelanih Zzivil v Sloveniji v letu 2021
pomeni za 145,6 % viSjo ceno, kot je bila v letu 2018 povpre¢na drobnoprodajna cena izdelkov,
ki jih v svoja merjenja zaobjame Statisti¢ni urad Republike Slovenije, ali za 143,5 % viSja v
primerjavi z letom 2019, ali pa 129,7 % v primerjavi s povpre¢no drobnoprodajno ceno izdelkov
v letu 2020, oziroma za 124,9 % v primerjavi s povpre¢no drobnoprodajno ceno izdelkov v letu
2021.

Pri nadaljnjih analizah bomo upostevali le podatke in primerjavo s povpre¢nimi drobnoprodajnimi
cenami izdelkov iz leta 2021, saj zaradi drugih vplivov (npr. inflacije ipd.) primerjava z leti 2020,
2019 in 2018 ni najbolj ustrezna.

Ob tem je treba poudariti, da Statisti¢ni urad Republike Slovenije v zajemu cen, ki jih pridobiva
za izra€un povprecnih drobnoprodajnih cen izdelkov, ne lo€uje med konvencionalno in ekolosko
pridelanimi artikli. V njihovih podatkih so zajete cene artiklov, ki se v danem trenutku v trgovinah
najbolje prodajajo. Prav tako je treba poudariti, da smo ob izra¢unu primerjave nabora artiklov,
ki pomenijo podatke o povprecnih drobnoprodajnih cenah izdelkov, izloCili tiste artikle, ki jih tudi
sami nismo zajeli pri popisovanju cen na terenu.

Slika 56. Razlika v ceni med konvencionalno in ekolosko pridelanimi Zivili v Sloveniji v letu 2021
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Slika 57. Razlika v ceni med ekolosko pridelanimi Zivili v letu 2021 in povprecno drobnoprodajno

izdelkov po metodologiji SURS v letih 2018, 2019, 2020 in 2021
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Iz grafa lahko opazimo, da se vse od leta 2018 znizuje razlika v ceni med povpre¢no ceno
ekolosko pridelanih zivil v dolo€enem letu ter med povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov, ki
jo spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije. Kot smo uvodoma ze pojasnili, te cene (po
metodologiji SURS) pomenijo zabelezene cene zivil, ki se v ¢asu popisa (v danem trenutku) v
trgovinah najbolje prodajajo, ob tem pa SURS ne lo¢uje med ekoloSko in konvencionalno
pridelanimi zivili. Zatorej je ob rezultatih mogoc¢a dvojna interpretacija. Prvi¢ (1), da se vsako leto
med zivili, ki jih v popis zajame SURS, pojavlja vedno ve¢ ekolosko pridelanih zivil, ali drugi¢ (2),
da se cene ekolosko pridelanih zivil vsako leto bolj pribliZujejo cenam konvencionalno pridelanim
Zivilom (ali obratno).

4.1.1 Kategorija SADJE

Ob pripravi primerjave razlike v cenah med ekolodko in konvencionalno pridelanim sadjem so
nas presenetile pridobljene razlike.

Povpre€na cena konvencionalno pridelanega sadja, ki se je v Sloveniji leta 2021 prodajalo v
¢asu popisa cen, je bila v primerjavi s povpre¢no ceno ekolodko pridelanega sadja za 21,1 %
visja. Ob natancnejSem pregledu popisanih cen smo ugotovili, da v zajemu cen nismo pridobili
cen ekolodko pridelanih borovnic in malin, zato v nadaljnji analizi cen teh dveh artiklov nismo
upostevali.

Ko smo artikle oziroma cene malin in borovnic izlocili, smo pridobili rezultate, ki so nakazovali,
da je bilo ekolosko pridelano sadje v povprecju za 24,59 % drazje glede na cene konvencionalno
pridelanega sadja.

Slika 58. Razlika v ceni med konvencionalno in ekoloSko pridelanim sadjem
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »sadje«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekoloSko pridelanega sadja
posameznih Zivil v primerjavi s konvencionalno pridelanimi Zivili. Ugotovili smo, da je nekaj
ekolodko pridelanega sadja med drugim 3e enkrat drazje od konvencionalnega, drugje pa se
cene gibljejo v razliki od 18,78 do 73,28 %. Pri belem grozdju, jagodah in rdeCem grozdju so bile
cene ekoloskih Zivil v €asu popisa cen nizje od konvencionalnih. Naj ob tem poudarimo, da so
enota 1 (oziroma 100 %) povpre¢ne cene konvencionalno pridelanih posameznih vrst sadja.
Podatke prikazujemo v sliki 4.

Slika 59. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelanega sadja
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Primerjava cen ekolosko pridelanega sadja z drobnoprodajnimi cenami sadja (metodologija SURS)

Na listi sadnih izdelkov, ki jo glede povpre¢ne drobnoprodajne cene izdelkov spremlja Statisti¢ni
urad Republike Slovenije, najdemo banane, jabolka, jagode, limone in pomarance. V ta
namen smo iz naSega popisa cen izluscili podatke o istih artiklih in pridobili sledee podatke.

Cene ekolosko pridelanega sadja v letu 2021 se v primerjavi s povpre¢nimi drobnoprodajnimi
cenami sadja, ki jih spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije glede na leto 2021, razlikujejo
za 40,06 %. Podatke prikazujemo v grafu spodai.

Slika 60. Razlika v ceni med ekolosko pridelanim sadjem v letu 2021 in primerljivimi artikli glede na
povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.2 Kategorija ZELENJAVA

Povprecna cena ekolosko pridelane zelenjave, ki se je v Sloveniji leta 2021 prodajala v ¢asu
popisa cen, je bila v primerjavi s povpre¢no ceno konvencionalno pridelane zelenjave za 52,27
% visja.

Slika 61. Razlika v ceni med konvencionalno in ekolosko pridelano zelenjavo
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Primerjava posameznih zivil znotraj kategorije »zelenjava«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimala razlika v cenah ekolo$ko pridelane zelenjave posameznih
zivil v primerjavi s konvencionalno pridelano zelenjavo. Najvecjo razliko v ceni smo zaznali med
ekolosko in konvencionalno pridelano solato, vecje razlike pa so Se pri poru, rdeci pesi, rdeCem
zelju, korenju in sladkem krompirju. Podatke o indeksih — razlikah v cenah med ekolosko in
konvencionalno pridelano zelenjavo prikazujemo v tabeli spodaj. Naj ob tem poudarimo, da so
enota 1 (oziroma 100 %) povpre¢ne cene konvencionalno pridelanih posameznih vrst zelenjave.

Slika 62. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelane zelenjave
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Primerjava cen ekolosko pridelane zelenjave z drobnoprodajnimi cenami zelenjave (metodologija
SURS)

Na listi zelenjavnih izdelkov, ki jih glede povpre¢ne drobnoprodajne cene izdelkov spremlja
Statisti¢ni urad Republike Slovenije, najdemo cvetaco, paradiznik, ¢ebulo, korenje, ¢esen,
zelje, repo (kislo) in krompir. V ta namen smo iz naSega popisa cen izIus€ili podatke o istih
artiklih (¢etudi smo mi popisovali cene izdelkov surovega zelja in repe) in ob tem pridobili sledece
podatke.

Cene ekolosko pridelane zelenjave v letu 2021 se v primerjavi s povprecnimi drobnoprodajnimi
cenami zelenjave, ki jih spremlja Statisticni urad Republike Slovenije glede na leto 2021,
razlikujejo za 47,08 %.

Slika 63. Razlika v ceni med ekolosko pridelano zelenjavo v letu 2021 in primerljivimi artikli glede na
povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.3 Kategorija MLEVSKI IN PEKOVSKI IZDELKI

Povpre€na cena mlevskih in pekovskih izdelkov iz ekolosko pridelanih zivil, ki so se v Sloveniji
leta 2021 prodajala v €asu popisa cen, so bila v primerjavi s povpre¢no ceno mlevskih in
pekovskih izdelkov, izdelanih iz konvencionalno pridelanih Zivil, za 57,52 % vi§ja.

Slika 64. Razlika v ceni med mlevsko pekovskimi izdelki, pripravljenimi iz konvencionalno in ekolosko
pridelanih zivil
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »mlevski in pekovski izdelki«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimala razlika v cenah ekolosko izdelanih mlevskih in pekovskih
izdelkov v primerjavi s konvencionalno izdelanimi mlevskimi in pekovskimi izdelki. Najvecjo
razliko v ceni smo zaznali med ekolo$ko in konvencionalno pridelanim pSeni¢nim kruhom,
znatna razlika je tudi v pridelavi koruznega zdroba, pri ovsenih kosmicih in proseni kasi. V ¢asu
popisa cen smo nasli pirino zrnje konvencionalne pridelave, ki je draZje od tistega ekolosSke
pridelave. Naj ob tem poudarimo, da so enota 1 (oziroma 100 %) povpreCne cene
konvencionalno pridelanih posameznih vrst zelenjave.

Slika 65. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelanih mlevskih in pekovskih
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Primerjava cen ekolosko pridelanih mlevskih in pekovskih izdelkov z drobnoprodajnimi cenami
mlevskih in pekovskih (metodologija SURS)

Na listi mlevskih in pekovskih izdelkov, ki jih glede povpreéne drobnoprodajne cene izdelkov
spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije, najdemo psSeniéno moko, beli, polbeli in €rni
kruh, testenine in kosmice za zajtrk. V ta namen smo iz naSega popisa cen izIus€ili podatke
o istih artiklih in ob tem pridobili slede¢e podatke.

Cene ekoloskih mlevskih in pekovskih izdelkov se v primerjavi s povpre€nimi drobnoprodajnimi
cenami mlevskih in pekovskih, ki jih spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije glede na leto
2021, razlikujejo za 96,21 %.
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Slika 66. Razlika v ceni med ekoloskimi mlevskimi in pekovskimi izdelki, izdelanimi v letu 2021, in
primerljivimi artikli glede na povpre¢no drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v
istem letu
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4.1.4 Kategorija MLECNI IZDELKI

Povpre€na cena ekoloSko pridelanih mle¢nih izdelkov, ki so se v Sloveniji leta 2021 prodajala v
¢asu popisa cen, je bila v primerjavi s povpreéno ceno konvencionalno pridelanih mlecnih
izdelkov za 48,1 % visja.

Slika 67. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno pridelanimi mle¢nimi izdelki
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »mlecni izdelki«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekolosko pridelanih mle¢nih
izdelkov v primerjavi s konvencionalno pridelanimi mle¢nimi izdelki. Najvecjo razliko v ceni smo
zaznali med ekolosko in konvencionalno pridelanim sirom iz kravjega mleka, pri kozjem mleku,
skuti iz kravjega mleka ter pri kraviem mleku (med 63,09 % in 38,86 %). Podatke o indeksih —
razlikah v cenah med ekoloSko in konvencionalno pridelanimi mle€nimi izdelki — prikazujemo v
tabeli spodaj. Naj ob tem poudarimo, da so enota 1 (oziroma 100 %) povpreCne cene
konvencionalno pridelanih mleénih izdelkov.
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Slika 68. INDEKS Skupaj — razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelanih mle¢nih izdelkov
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Primerjava cen ekolosko pridelanih mleénih izdelkov z drobnoprodajnimi cenami mleénih izdelkov
(metodologija SURS)

Na listi mleCnih izdelkov, ki jih glede povpreCne drobnoprodajne cene izdelkov spremlja
Statisti¢ni urad Republike Slovenije, najdemo trajno polnomastno mleko, jogurt in skuto. V
ta namen smo iz naSega popisa cen izlusCili podatke o istih artiklih in ob tem pridobili sledece
podatke.

Cene ekolosko pridelanih mlecnih izdelkov, ki so bili v prodaji v Easu popisa cen leta 2021, se v
primerjavi s povpre¢nimi drobnoprodajnimi cenami mle¢nih izdelkov, ki jih spremlja Statisti¢ni
urad Republike Slovenije glede na leto 2021, razlikujejo za 72,21 %.

Slika 69. Razlika v ceni med ekoloskimi mle¢nimi izdelki, izdelanimi v letu 2021, in primerljivimi artikli glede
na povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.5 Kategorija OLJA IN KISI

PovpreCna cena ekolosko pridelanega olja in kisa, ki sta se v Sloveniji leta 2021 prodajala v
Casu popisa cen, je bila v primerjavi s povprecno ceno konvencionalno pridelanega olja in kisa
za 122,11 % vi§ja.

Slika 70. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno pridelanimi olji in kisi
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »olja in kisi«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekolosko pridelanega olja in kisa
v primerjavi s konvencionalno pridelanim oljem in kisom. Najvecjo razliko v ceni smo zaznali
med ekolosko in konvencionalno pridelanim vinskim kisom, saj je bil ekoloSko pridelani kis za
394,49 % drazji od konvencionalno pridelanega. Veliko razliko v ceni smo zaznali tudi pri
jabolénem kisu in buénem olju. Podatke o indeksih — razlikah v cenah med ekolosko in
konvencionalno pridelanim oljem in kisom — prikazujemo v tabeli spodaj. Naj ob tem poudarimo,
da so enota 1 (oziroma 100 %) povpre€ne cene konvencionalno pridelanih posameznih vrst olja
oziroma kisa.

Slika 71. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelanih olj in kisov
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Primerjava cen ekolosko pridelanega olja in kisa z drobnoprodajnimi cenami olja in kisa
(metodologija SURS)

Na listi izdelkov iz nase kategorije »olja in kisi«, ki jih glede povpreéne drobnoprodajne cene
izdelkov spremlja StatistiCni urad Republike Slovenije, najdemo olivno olje in kis. V ta nhamen
smo iz naSega popisa cen izluscili podatke o istih artiklih (pri kisu smo izra¢unali povpre¢no ceno
ekolosko pridelanega jabol€nega in vinskega kisa) in ob tem pridobili sledeCe podatke.

Cene ekolosko pridelanega olivnega olja in kisa, ki sta bila v prodaji v Easu popisa cen leta 2021,
se v primerjavi s povpre¢nimi drobnoprodajnimi cenami olja in kisa, ki jih spremlja Statisti¢ni urad
Republike Slovenije glede na leto 2021, razlikujejo za 136,34 %.

Slika 72. Razlika v ceni med ekoloskimi olji in kisi v prodaji leta 2021 in primerljivimi artikli glede na
povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.6 Kategorija JAJCA

Povprecna cena ekolosko pridelanih jajc, ki so se v Sloveniji leta 2021 prodajala v ¢asu popisa
cen, je bila v primerjavi s povpre¢no ceno konvencionalno pridelanih jajc za 75,52 % visja. Ker
smo v kategoriji »jajca« opazovali le eno zivilo (to je Skatlo desetih jajc), ob tem tudi nadaljnja
analiza za izraCun indeksa — razlike v cenah med ekolo$ko in konvencionalno pridelavo — ni
potrebna, saj je rezultat enak.

Slika 73. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno pridelanimi jajci
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Primerjava cen ekolo$ko pridelanih jajc z drobnoprodajnimi cenami jajc (metodologija SURS)

Cena Skatle desetih ekolosko pridelanih jajc, ki je bila v prodaji v ¢asu popisa cen leta 2021, se
v primerjavi s povpre¢no drobnoprodajno ceno Skatle desetih jajc, ki jo spremlja Statisti¢ni urad
Republike Slovenije glede na leto 2021, razlikujejo za 96,66 %.

Slika 74. Razlika v ceni med ekolosko pridelanimi jajci (v prodaji leta 2021) in primerljivimi artikli glede na
povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.7 Kategorija MED

Povprecna cena ekolosko pridelanega medu, ki se je v Sloveniji leta 2021 prodajal v asu popisa
cen, je bila v primerjavi s povprecno ceno konvencionalno pridelanega medu za 16,64 % visja.
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Slika 75. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno pridelanim medom
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije med

V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekolosko pridelanega medu v
primerjavi s konvencionalno pridelanim medom. Najvecjo razliko v ceni smo zaznali med
ekoloSko in konvencionalno pridelanim gozdnim medom (indeks 27,84), medtem ko je pri
cvetliénem medu razlika manjsSa (indeks 12,31). Podatke o indeksih — razlikah v cenah med
ekolosko in konvencionalno pridelanim gozdnim in cvetlicnim medom — prikazujemo v tabeli
spodaj. Naj ob tem poudarimo, da so enota 1 (oziroma 100 %) povpreCne cene konvencionalno
pridelanih posameznih vrst medu.

Slika 76. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelanega medu
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Primerjava cen ekolo$ko pridelanega medu z drobnoprodajnimi cenami medu (metodologija SURS)

Na listi izdelkov iz kategorije »med«, ki jih glede povpre€ne drobnoprodajne cene izdelkov
spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije, najdemo le cvetli€éni med. V ta namen smo iz
nasega popisa cen izbrali le podatke za isto Zivilo in pripravili primerjavo. Ob tem smo prejeli
sledece rezultate.

Cena ekolosko pridelanega cvetli€nega medu, ki je bil v prodaji v asu popisa cen leta 2021, se
v primerjavi s povpre¢no drobnoprodajno ceno cvetliénega medu, ki jo spremlja Statisti¢ni urad
Republike Slovenije glede na leto 2021, razlikujejo za 58,42 %.
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Slika 77. Razlika v ceni med ekolosko pridelanim medom (v prodaji leta 2021) in primerljivimi artikli glede na
povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.8 Kategorija PIJACE

Povprecna cena ekolosko pridelane pijace, ki se je v Sloveniji leta 2021 prodajala v ¢asu popisa
cen, je bila v primerjavi s povpre€no ceno konvencionalno pridelane pijace za 97 % visja.

Slika 78. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno pridelanimi pijacami
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »pijace«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekoloSko pridelanih pija¢ v
primerjavi s konvencionalno pridelanimi pijatami. NajveCja razlika je med ekoloSko in
konvencionalno pridelanim sirupom (indeks 254), zelo visokega tudi pri refosSku (indeks 185,1),
vecje razlike pa Se pri jabol¢nem soku (indeks 73,09). V €asu popisa cen nikjer v ponudbi nismo
nasli ekolosko pridelanih slivovice in cvi¢ka. Podatke o indeksih — razlikah v cenah med ekolosko
in konvencionalno pridelanimi pijaCami — prikazujemo v tabeli spodaj. Naj ob tem poudarimo, da
so enota 1 (oziroma 100 %) povprecne cene konvencionalno pridelanih pijac.

Slika 79. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelane pijace
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Primerjava cen ekolosko pridelanih pija¢ z drobnoprodajnimi cenami pija¢ (metodologija SURS)

Na listi izdelkov iz kategorije »pijae«, ki jih glede povpreéne drobnoprodajne cene izdelkov
spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije, najdemo sok, naravno Zganje, hamizno vino in
kakovostno vino. V ta namen smo iz naSega popisa cen izluScCili podatke o enakih artiklih (opravili
smo le primerjavo med sokom in vinom, saj v ¢asu popisa cen v prodaji nismo nasli ekolodko
pridelanega naravnega zganja in vina) in ob tem pridobili slede¢e podatke.

Cene ekolosko pridelanih pijac, ki so bile v prodaji v €asu popisa cen leta 2021, se v primerjavi
s povpre¢nimi drobnoprodajnimi cenami pijag, ki jih spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije
glede na leto 2021, razlikujejo za 275,91 %.

Slika 80. Razlika v ceni med ekolosko pridelanimi pijacami (v prodaji leta 2021) in primerljivimi artikli glede
na povprecno drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v istem letu
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4.1.9 Kategorija MESO IN MESNI IZDELKI

Povpre€na cena ekolosko pridelanega mesa in mesnih izdelkov, ki so se v Sloveniji leta 2021
prodajali v Easu popisa cen, je bila v primerjavi s povpre¢no ceno konvencionalno pridelanega
mesa in mesni izdelkov za 202,20 % visja.

Slika 81. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno pridelanim mesom in mesnimi izdelki
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »meso in mesni izdelki«

V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekoloSko pridelanega mesa in
mesnih izdelkov v primerjavi s konvencionalno pridelanim mesom in mesnimi izdelki.

Najvecjo razliko v ceni smo zaznali med ekoloSko in konvencionalno pridelanim pis¢ancjim
mesom (indeks 625,89), veclje razlike pa so Se pri domaci salami in govejem mletem mesu.
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Podatke o indeksih — razlikah v cenah med ekolosko in konvencionalno pridelanim mesom in
mesnimi izdelki — prikazujemo v tabeli spodaj. Naj ob tem poudarimo, da so enota 1 (oziroma
100 %) povprecne cene konvencionalno pridelanega mesa in mesnih izdelkov.

Slika 82. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno pridelanega mesa in mesnih izdelkov
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Primerjava cen ekolosko pridelanega mesa in mesnih izdelkov z drobnoprodajnimi cenami mesa in
mesnih izdelkov (metodologija SURS)

Na listi izdelkov iz naSe kategorije »meso in mesni izdelki«, ki jih glede povprecne
drobnoprodajne cene izdelkov spremlja Statisti¢ni urad Republike Slovenije, najdemo pis€ancje
meso ter mleto mesano meso. V ta namen smo iz naSega popisa cen izlusc€ili podatke o istih
izdelkih in ob tem pridobili sledeCe podatke.

Cene ekolosko pridelanega mesa in mesnih izdelkov, ki so bila v prodaji v asu popisa cen leta
2021, se v primerjavi s povpre¢nimi drobnoprodajnimi cenami mesa in mesnih izdelkov, ki jih
spremlja Statisticni urad Republike Slovenije glede na leto 2021, razlikujejo za 268,16 %.

Slika 83. Razlika v ceni med ekolosko pridelanim mesom in mesnimi izdelki (v prodaji leta 2021) in
primerljivimi artikli glede na povpre¢no drobnoprodajno ceno izdelkov po metodologiji SURS v

istem letu
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4.1.10 Kategorija RIBE IN SKOLJE

Povprecna cena ekolosko gojenih rib in Skoljk, ki so se v Sloveniji leta 2021 prodajale v ¢asu
popisa cen, je bila v primerjavi s povprec¢no ceno konvencionalno gojenih rib in Skoljk viSja za
246,93 %.

Slika 84. Razlika v ceni med ekolosko in konvencionalno gojenimi ribami in Skoljkami
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Primerjava posameznih Zivil znotraj kategorije »ribe in Skoljke«
V nadaljnji analizi cen nas je zanimal indeks — razlika v cenah ekoloSko gojenih rib in Skoljk v

primerjavi s konvencionalno gojenimi ribami in Skoljkami.

Najvecéja razlika v ceni je pri zivilu losos, ki je v primerjavi s konvencionalnim v povprecju za kar
195,27 % drazji, medtem ko so Skoljke klapavice v primerjavi s konvencionalno pridelanimi
drazje za 152,14 %, ribe orade pa za 35,67 %.

Slika 85. INDEKS Skupaj - razlika v cenah ekolosko in konvencionalno gojenih rib in Skoljk
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Statisti€ni urad Republike Slovenije nima podatkov o povpre¢nih drobnoprodajnih cenah rib in
Skoljk, zato v tem delu ta primerjava ni bila mogoca.
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4.2 DISTRIBUCIJSKI KANALI

V nadaljnji analizi primerjamo cene konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil glede na prodajno
mesto — distribucijske kanale, kjer so se Zivila prodajala v ¢asu naSega popisovanja cen. Za
namene analize in medsebojne primerjave Zivil smo posamezne kategorije zivil grupirali po
distribucijskih kanalih.

Diskontne prodajalne v nasi raziskavi predstavljata trgovini Hofer in Lidl, velike trgovce Interspar
in Mercator, specializirane trgovine Vita Care in KalCek, spletne prodajalne pa Zeleni zaboj¢ek
in Gajbica.si. Trznica predstavlja svoj distribucijski kanal.

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med skupnimi povpre€nimi cenami vseh
konvencionalno/ekoloSko pridelanih zivil (ki so v prodaji znotraj posameznega distribucijskega
kanala) glede na skupno povpreé&no ceno vseh konvencionalno/ekolo$ko pridelanih Zivil (znotraj
kategorije izdelkov), analize kategorij izdelkov pa =zaklju¢imo s primerjavo cen med
konvencionalno in ekolosko pridelanimi zivili znotraj posameznih distribucijskih kanalov.

4.2.1 Razlika v ceni med distribucijskimi kanali — kategorija SADJE

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno
pridelanim sadjem znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma 100 %) so
cene konvencionalno pridelanega sadja znotraj distribucijskega kanala. Najvecje razlike v cenah
med konvencionalno in ekoloSko pridelanim sadjem najdemo v diskontnih prodajalnah (93,77
%), medtem ko so si cene ekolosko in konvencionalno pridelanega sadja na trznicah zelo blizu.
Cene ekoloskega sadja so viSje med tako reko¢ vsemi distribucijskimi kanali, iz rezultatov, ki jih
prikazujemo v spodnji tabeli, pa izhaja, da so cene ekoloSko pridelanega sadja, ki je v prodaiji v
spletnih prodajalnah, nizje v primerjavi s konvencionalno pridelanim sadjem. Razlika je nastala
zaradi manjSe ponudbe prodaje ekolosko pridelanega sadja v spletnih prodajalnah v €asu
popisovanja cen.

Slika 86. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
distribucijskega kanala - SADJE
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4.2.2 Razlikav ceni med distribucijskimi kanali — kategorija ZELENJAVA

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekolosko in konvencionalno
pridelano zelenjavo v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma
100 %) so cene konvencionalno pridelane zelenjave znotraj distribucijskega kanala. Najvecje
razlike v cenah med konvencionalno in ekoloSko pridelano zelenjavo opazimo med velikimi
trgovci (152,85 %), velika razlika v cenah med konvencionalno in ekoloSko pridelano zelenjavo
je tudi med diskontnimi trgovinami, medtem ko na trznicah in v spletnih prodajalnah tako ocitnih
razlik ni mo¢ opaziti. Cene ekolosko pridelane zelenjave so viSje med tako reko vsemi
distribucijskimi kanali, medtem ko iz rezultatov, ki jih prikazujemo v spodnji tabeli, izhaja, da so
cene ekoloSko pridelane zelenjave, ki je v prodaji v spletnih prodajalnah, nizje v primerjavi s
konvencionalno pridelano zelenjavo. Razlika je nastala zaradi manjSe ponudbe prodaje
ekolosko pridelane zelenjave v spletnih prodajalnah v Easu popisovanja cen.

Slika 87. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih ZzZivil znotraj
distribucijskega kanala - ZELENJAVA
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4.2.3 Razlika v ceni med distribucijskimi kanali — kategorija MLEVSKI IN PEKOVSKI
IZDELKI

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno

pridelanimi mlevskimi in pekovskimi izdelki v prodaji znotraj posameznega distribucijskega

kanala. Enota 1 (oziroma 100 %) so cene konvencionalno pridelanih mlevskih in pekovskih

izdelkov znotraj distribucijskega kanala.

Najvecje razlike v cenah med konvencionalno in ekoloSko pridelanimi mlevskimi in pekovskimi
izdelki vidimo pri diskontnih trgovinah (91,84 %), relativnho velike razlike v cenah med
konvencionalno in ekolosko pridelanimi mlevskimi in pekovskimi izdelki pa so tudi v prodaji med
veliki trgovci in spletno prodajo, vendar moramo ob tem poudariti, da so cene ekoloSko pridelanih
mlevskih in pekovskih izdelkov, ki so v prodaji v spletnih prodajalnah, nizje v primerjavi s
konvencionalno pridelanimi izdelki iste kategorije zaradi izredno majhne ponudbe ekoloSko
pridelanih izdelkov. Primerjava med ekolosko in konvencionalno pridelanimi mlevskimi in
pekovskim izdelki znotraj distribucijskega kanale trznice ni mogoc€a, saj na trznicah nismo nasli
ponudbe konvencionalno pridelanih mlevskih in pekovskih izdelkov.
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Slika 88. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
distribucijskega kanala - MLEVSKI IN PEKOVSKI IZDELKI
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4.2.4 Razlikav ceni med distribucijskimi kanali — kategorija MLECNI IZDELKI

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno
pridelanimi mle¢nimi izdelki v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1
(oziroma 100 %) so cene konvencionalno pridelane zelenjave znotraj distribucijskega kanala.
Najvecje razlike v cenah med konvencionalno in ekoloSko pridelano zelenjavo opazimo med
velikimi trgovci (102,26 %), relativno vecja razlika je Se med diskontnimi trgovinami (za nekaj
manj kot 20 %). Primerjava med ekoloSko in konvencionalno pridelanimi mle€nimi izdelki znotraj
distribucijskega kanale trznice ni mogoc€a, saj na trznicah nismo nasli ponudbe konvencionalno
pridelanih mlecnih izdelkov.

Slika 89. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih Zivil znotraj
distribucijskega kanala - MLECNI IZDELKI
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4.2.5 Razlika v ceni med distribucijskimi kanali — kategorija OLJA IN KISI

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekolosko in konvencionalno
pridelanimi olji in kisi v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma
100 %) so cene konvencionalno pridelanega olja in kisa znotraj distribucijskega kanala. Najvecje
razlike v cenah med konvencionalno in ekolosko pridelanim oljem in kisom opazimo med velikimi
trgovci (193,96 %), velika razlika v cenah med konvencionalno in ekolo$ko pridelanimi olji in kisi
je tudi v prodaji na trznicah. Cene ekoloSko pridelanega olja in kisa so vi§je med vsemi
distribucijskimi kanali.

Slika 90. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
distribucijskega kanala - OLJA IN KISI
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4.2.6 Razlika v ceni med distribucijskimi kanali — kategorija JAJCA

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno
pridelavo jajc v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma 100 %)
so cene konvencionalno pridelanih jajc znotraj distribucijskega kanala. Najvecje razlike v cenah
med konvencionalno in ekolosko pridelanimi jajci opazimo tako med diskonti in velikimi
trgovinami kot tudi v spletni prodaji, medtem ko je cena med ekolosko in konvencionalno
pridelanimi jajci, ki se prodajajo na trznicah, dokaj izenaCena. Cene ekolosko pridelanih jajc so
vi§je med vsemi distribucijskimi kanali.

Slika 91. INDEKS razlika v ceni — povpreéna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
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4.2.7 Razlikav ceni med distribucijskimi kanali — kategorija MED

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno
pridelanim medom v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma 100
%) so cene konvencionalno pridelanega medu znotraj distribucijskega kanala. Najvecje razlike
v cenah med konvencionalno in ekolosko pridelanim medom opazimo v spletni prodaji ter na
trznicah (obakrat smo v €asu popisa cen zaznali vi§jo ceno konvencionalno pridelanega medu),
medtem ko v diskontnih trgovinah razlik skorajda ni mo¢ opaziti.

Slika 92. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
distribucijskega kanala - MED
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4.2.8 Razlika v ceni med distribucijskimi kanali — kategorija PIJACE

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno
pridelanimi pijac¢ami v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma
100 %) so cene konvencionalno pridelanih pija€ znotraj distribucijskega kanala. Najvecje razlike
v cenah med konvencionalno in ekoloSko pridelanimi pijacami opazimo v spletni prodaji (na
racun majhne ponudbe ekolodko pridelanih pija€ znotraj distribucijskega kanala in izrazitega
indeksa med povprec¢no ceno konvencionalno pridelanih pija¢ (glejte tabelo 52) je tu trend
obrnjen — cene konvencionalno pridelanih pija¢ so znotraj tega distribucijskega kanala drazje.
Ker na trznicah v €asu popisa cen ni bilo ponudbe ekolosko pridelanih pija&, tudi primerjava med
ekolo$ko in konvencionalno pridelanimi pijatami znotraj distribucijskega kanala ni mogoca.
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Slika 93. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
distribucijskega kanala - PIJACE
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4.2.9 Razlikav ceni med distribucijskimi kanali — kategorija MESO IN MESNI IZDELKI

V nadaljevanju predstavljamo indekse — razlike v cenah med ekoloSko in konvencionalno
pridelanim mesom in mesnimi izdelki v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala.
Enota 1 (oziroma 100 %) so cene konvencionalno pridelanega mesa in mesnih izdelkov znotraj
distribucijskega kanala. Najvecje razlike v cenah med konvencionalno in ekolo$ko pridelanim
mesom in mesnimi izdelki je mo¢€ opaziti v spletni prodaiji, relativno velike razlike pa so tudi med
velikimi trgovci. Ker na trznicah v ¢asu popisa cen ni bilo ponudbe konvencionalno pridelanega
mesa in mesnih izdelkov, tudi primerjava med ekoloSko in konvencionalno pridelanimi zivili
znotraj distribucijskega kanala ni mogoca.

Slika 94. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih Zivil znotraj
distribucijskega kanala - MESO IN MESNI IZDELKI
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4.2.10 Razlika v ceni med distribucijskimi kanali — kategorija RIBE IN SKOLJKE

Slika 95. INDEKS razlika v ceni — povprecna cena konvencionalno in ekolosko pridelanih zivil znotraj
distribucijskega kanala - RIBE IN SKOLJKE
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Zgornja tabela predstavlja indekse — razlike v cenah med ekolosko in konvencionalno gojenimi
ribami in Skoljkami v prodaji znotraj posameznega distribucijskega kanala. Enota 1 (oziroma 100
%) so cene konvencionalno gojenih rib in Skoljk znotraj distribucijskega kanala. Najvecje razlike
v cenah med konvencionalno in ekolosko gojenimi ribami in Skoljkami je mo¢ opaziti med velikimi
trgovci (za ve€ kot 215 %), relativno velike razlike pa so tudi med diskontnimi ponudniki. Ker na
trznicah in v spletnih prodajalnah v ¢asu popisa cen ni bilo ponudbe rib in Skoljk, tudi primerjava
med ekoloSko in konvencionalno gojenimi ribami in Skoljkami znotraj teh dveh distribucijskih
kanalov ni mogoca.

5 SKLEP

Ob opravljeni analizi zbranih cen, ki smo jih popisali in pridobili na razlicnih lokacijah med
razli€nimi distribucijskim kanali, ugotavljamo, da se najvecja razlika v ceni med ekolosko in
konvencionalno pridelanimi Zivili pojavlja med Zivili, ki spadajo v kategorijo »ribe in Skoljke«. V
skupino, kjer se pojavi indeks, ki je vecji od 100, se uvri€ajo Se Zivila iz kategorij »meso in mesni
izdelki« ter »olja in kisi«. EkoloSko pridelana Zivila, ki spadajo v kategorije »pijaCe«, »jajcag,
»mlevski in pekovski izdelki« ter »zelenjava«, so v povpreCju od 50 do 100 % drazja od
konvencionalno pridelanih Zivil, cena ekolo$ko pridelanih zivil, ki spadajo med kategorijo
»mle€nih izdelkov«, »sadja« in »medu«, pa se pribliZzujejo cenam konvencionalno pridelanim
Zivilom. Podatke povzemamo v tabeli spoda,j.

Slika 96. INDEKS - razlike v cena med ekolosko in konvencionalno pridelanimi kategorijami Zivil
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SKLOP 5:

ANALIZA POTENCIALA ZA RAST
PONUDBE S SLOVENSKIMI
EKOLOSKIMI ZIVILI
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Trg ekoloskih Zivil se je v zadnjem desetletju mo¢no razvil in dosegal visoke letne rasti, od 10
do 15 % letno. To dokazujejo tudi podatki o vedno vecjih povprasevanju in potrosnji ekoloskih
zivilmed potrosniki. PotrosSniki danes kupujejo ve¢ ekoloskih zivil, kot so jih pred dvema letoma.
Prav tako se bo ta trend predvidoma nadaljeval v prihodnosti. Vecina anketiranih vsaj ob&asno
kupuje ekoloska Zivila — le 23 % jih ne kupuje niti na letni ravni. Kljub temu pa se ekoloska Zivila
kupujejo redkeje kot druga Zivila — vecina jih kupuje nekajkrat mesec¢no, Zivila v sploSnem pa
nakupujejo na tedenski ravni. Potrosniki so opazili pove€anje ponudbe ekoloskih Zivil v zadnijih
dveh letih in menijo, da se bo ta trend nadaljeval.

Vecina potrosnikov (84 %) ekoloSka Zivila povezuje z odsotnostjo Skodljivih dodatkov (pridelano
brez uporabe pesticidov in herbicidov, brez kemikalij/strupov, brez konzervansov ...). Pogosta
je tudi povezava z naravnostjo (brez negativnih uc¢inkov na naravo, pridelano na naraven nacin).
PotroSniki za uradni ekoloSki znak vedo, da pomeni ekoloSko zivilo, ve€ina tudi meni, da
zagotavlja pridelavo, prijazno do okolja, menijo pa tudi, da je za ta Zivila treba placati ve¢. Prav
tako vedo, da ekoloski znak ne zagotavlja slovenskega porekla.

Klju€ni dejavniki pri nakupu Zivil so cena, poreklo in (Sele) nato nacin pridelave (klasi¢no ali
ekolosko). Z raziskavo smo ugotovili, da je glavni izziv, kako ozavestiti potro$nike o razliki med
»domace oziroma lokalno« in »ekoloSko« ter posledicno povecati percepcijsko razliko med
slovenskim in slovenskim ekoloSkim Zivilom.

Najvedji potencial za rast potroSnje je pri tistih potroSnikih, ki Ze kupujejo ekoloska Zivila in so
svojo porabo Ze povecali v primerjavi s preteklostjo in jo nameravajo Se povecati. Potencial lezi
tako v pogostosti nakupov kot tudi v obsegu nakupov ekolo$kih zivil. To je povezano predvsem
s pestrostjo ponudbe in ceno. To pa je seveda povezano tudi s ponudbo — tako z distribucijo (so
slovenski ekoloski izdelki na voljo predvsem, ko potrosnik opravlja vecje nakupe v vedjih
trgovskih centrih, ali tudi, ko opravlja sprotne nakupe v manjsih trgovinah?) kot tudi s pestrostjo
ponudbe (lahko potroSnik v vsaki kategoriji izbira med konvencionalnim in (slovenskim)
ekoloskim izdelkom?) in navsezadnije z razliko v ceni.

Pri kupcih ekoloskih zivil je opaziti tudi, da jih pri izbiranju Zivil ne vodi predvsem lastni uzitek,
ampak tudi odgovornost — do lastnega zdravja, do okolja, do druzbe. Za pove&anje nakupovanja
in uzivanja ekolo3kih Zivil bi bilo tako potrebno ozave$&anje in razumevanje doprinosa, ki ga ima
lahko potrodnja ekoloskih Zivil na vse omenjene vidike — zdravje, okolje, druzbo.

Najpomembnejsi prodajni kanal za ekoloSka Zivila so trgovske verige, kjer se proda vecina
vseh ekoloskih Zivil. Tukaj e vedno moéno prevladujejo uvoZena ekoloska Zivila, slovenskih je
za okoli 15 %. V zadnjih letih je sicer zaznan porast pojavnosti slovenskih ekolo$kih Zivil v
trgovskih verigah, vendar je hkrati to kanal, ki je najvecji neizkoriS€eni potencial za slovenska
ekoloska Zivila.
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Velike trgovske verige torej opazajo poveano zanimanje med potroSniki, obenem pa man;jsi
(specializirani) trgovci opozarjajo, da jim trgovske verige odzirajo stranke. Ekoloska zivila
namrec€ niso ve¢ niSa, ampak postajajo temeljno priCakovanje potrosnikov, ki mu mora zadostiti
vsak trgovec, ki Zeli ostati relevanten za sodobnega potrosnika.

PriCakovanja glede nadaljnje rasti ekolo$kih Zivil v trgovskih verigah v naslednjih nekaj letih pa
so med trgovci razli¢na. Na eni strani jih nekaj pri¢akuje nadaljnjo rast, na drugi strani pa drugi
opozarjajo na moznost znizanja kupne modi in posledi¢no stagnacije prodaje ekoloskih Zivil.

Tako reko€ vsem trgovcem je v interesu povecati delez slovenskih ekoloskih Zivil, ker je zaradi
kratke dobavne verige tudi njihova kakovost boljSa od uvozenih ekoloskih Zivil. To bi bilo po
njihovem mnenju smiselno tudi zaradi prilagajanja trgu, kjer je povpraSevanja po teh izdelkih
Cedalje ve€. Vendar pa hkrati opozarjajo predvsem na premajhen obseg pridelave slovenskih
ekoloskih zivil, kar vpliva na majhne razpoloZljive koli€ine in (pre)visoke cene le-teh.

Trgovci se strinjajo, da so slovenska ekoloSka Zivila kakovostna, vendar so cenovno drazja v
primerjavi z uvozenimi ekoloskimi zivili, kar je problemati¢no tako z njihovega vidika kot tudi z
vidika potrodnikov. To pripisujejo nizjim proizvodnim stroSkom tujih pridelovalcev.

Ponudba je tudi preve¢ sezonsko vezana, ni oskrbe Cez vse leto, kar dodatno pripomore k
veCjemu uvozu ekoloskih Zivil iz tujine. Predvsem izstopa majhen obseg ponudbe slovenskega
ekoloSkega sadja in zelenjave. Dostopnost slovenskih ekolo$kih Zivil ocenjujejo kot slabo.
Trgovci vidijo razlog za takSno stanje predvsem v premajhni povezanosti med ekoloSkimi kmeti,
ki bi tako lahko zagotavljali vecje koli¢ine ekoloskih zivil.

Predlogi trgovcev za izboljSanje stanja na podro€ju prodaje slovenskih ekoloskih Zivil so zlasti
povezani z ve€jo promocijo oziroma kampanjo in ozavescanjem kupcev o prednostih ekoloSkega
kmetijstva in zivil, povezovanjem ponudnikov ter vecjo pripravljenostjo na sodelovanje s trgovci.

Velik neizkoris€¢en potencial za slovenska ekoloska Zivila so javni zavodi, kjer znasa delez
ekolo$kih zivil v povprecju okoli 13 %, od tega pa delez slovenskih ekoloSkih Zivil okoli 40 %. Iz
teh rezultatov je mogoce sklepati, da vecina javnih zavodov (Se) ne dosega obveznega 15 %
deleza ekoloskih Zivil, ki ga predvideva Uredba o zelenem javnem naro€anju.

Kot dale¢ najpomembnejSo oviro, da javni zavodi ne nabavljajo ekolo$kih Zivil v ve€jem obsegu,
so anketiranci omenjali ceno oziroma razliko v ceni med ekoloSkimi in konvencionalnimi Zzivili.
Javni zavodi si sicer Zelijo ve€ slovenskih Zivil, vendar poudarjajo, da se slovenski ponudniki
pogosto sploh ne prijavljajo na javna naro€ila oziroma niso pripravljeni na sodelovanje z javnimi
zavodi. Velika ovira za vecji obseg nabave slovenskih ekoloskih Zivil je tudi dostopnost: tako z
vidika razpolozljivih koli¢in, kontinuitete v dobavi (na voljo le v omejenem ¢asovhem obdobju)
kot tudi pestrosti (na voljo le nekateri izdelki).

Kot kljune ukrepe za poveCanje obsega slovenskih ekoloskih Zivil v javnih zavodih lahko
opredelimo podporno okolje za aktivho povezovanje ponudnikov (skupen nastop kmetov za
zagotavljanje vecje koliCine, pestrosti in kontinuitete dobave ekoloSkih Zivil) ter ponudnikov z
javnimi zavodi (azurno informiranje javnih zavodov o ponudbi ekoloskih Zivil), spremembe v
sistemu javnega naroCanja (vrednotenje slovenskega porekla), subvencioniranje nabave
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ekoloskih Zivil ter ne nazadnje tudi izobrazevanje osebja, ki je v javnih zavodih vklju¢eno v sistem
naro¢anja zivil in priprave prehrane.

Sektor HORECA lahko trenutno, z vidika ekoloskih zivil, ozna¢imo za $e nerazvit segment, ki
ima potencial tudi za slovenska ekoloSka zZivila, vendar pa se ta razvija po€asi in v majhnem
obsegu. Nadaljnja rast deleza ekoloskih zivil v tem sektorju bo predvsem odvisna od
ozavescenosti potroSnikov oziroma njihovega povprasevanja o nacinu pridelave/predelave Zivil.
Trenutno stanje kaze, da pri percepciji kakovosti Zivil (tako za ponudnike kot potroSnike) veliko
bolj pomembno vlogo igra izvor Zivila, torej da gre za domace oziroma lokalno zivilo, kot to, ali
je pridelano ekolosko. S to percepcijo je povezano tudi naslednje vprasanje, ki si ga postavljajo
ponudniki, ali in koliko ve¢ so potrosniki dejansko pripravljeni plaati za to. Ponudniki, ki se ze
odlo¢ajo za nabavo ekoloskih Zivil, to po€nejo predvsem iz lastnega prepri€¢anja (o kakovosti in
koristih ekolosko pridelanih Zivil). Opozarjajo pa na zahtevnost postopkov in pravil glede trzenja
ekoloskih Zivil v okviru njihove ponudbe. Vec€ina ponudnikov je s temi pravili slabo seznanjenih.

Za izbolj$anje dostopnosti slovenskih ekolo3kih Zivil se predstavnikom sektorja HORECA zdijo
kljuéne podpore za spodbujanje proizvajalcev k povezovanju in skupnemu nastopu na trgu, saj
bodo tako lazje zagotavljali Sir5o paleto ponudbe, vecje koli€ine in hkrati lazje investirali tudi v
promocijo. Za izboljSanje z vidika cenovne dostopnosti slovenskih ekoloskih Zzivil pa so bile
predlagane podpore za ponudnike storitev s tovrstno ponudbo.

Raziskava je pokazala, da je veCina ekoloskih kmetij trzno usmerjenih, vendar je med njimi
velik delez takih kmetij, kjer kmetijstvo ni edini oziroma glavni vir prihodka. V povprecju ekoloske
kmetije prodajo tri Cetrtine lastnih pridelanih oziroma predelanih Zivil, preostalo je za lastno
porabo. Slaba tretjina kmetij del svojih zivil proda kot konvencionalna, ta delez je najvedji pri
zivinorejskih kmetijah (43 %).

NajpogostejSa prodajna pot ekoloskih Zivil je neposredna prodaja na kmetiji, ki jo uporablja kar
78 % anketiranih kmetij. Skoraj tretjina anketiranih kmetij uporablja tudi lastno prodajo na druge
nacine (splet, dostava na dom ...), Cetrtina prodaja na (ekoloskih) trznicah, petina pa javnim
zavodom. Tretjina anketiranih kmetij prodaja preko zadrug oziroma drugih oblik trznega
povezovanja kmetov.

Glavni dejavnik pri prodaji ekoloskih Zivil so kompetence kmetov na podro€ju prodaje in viri, ki
jih lahko namenijo temu aspektu delovanja. To se nadalje povezuje z vzpostavljenimi nacini
sodelovanja z velikimi kupci (trgovci, javni zavodi), pogoji sodelovanja, dosezeno odkupno ceno
ekolo$kih Zivil. Za vzpostavljanje partnerskega odnosa je pomembna kontinuiteta sodelovanja,
ki pa jo zaradi nepredvidljivin vremenskih razmer kmetije samostojno tezko zagotavljajo. Zato je
za prodor v trgovske verige in javne zavode nujno povezovanje ekolodkih kmetij.

Dobra polovica kmetij nac¢rtuje, da bo prodaja v prihodnosti naras¢ala, predvidevamo lahko 12
% povprecno letno rast. Pove€anje prodaje naértujejo kmetije dosecli predvsem z razSirjenim
obsegom pridelave ter razvojem novih prodajnih poti. Po drugi strani okoli 15 % kmetij namerava
zmanj3ati obseg pridelave in predelave, 5 % pa jih namerava izstopiti iz ekolodke kontrole.
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Tako lahko sklepamo, da v okviru obstojecih ekoloskih kmetij obstaja potencial za rast ponudbe,
ki pa je omejen, kar je povezano tudi s pomanjkanjem virov na kmetiji (delovna sila idr.), starostjo
nosilcev in problematiko pridobivanja novih zeml;iS¢.

Za povecanje obsega ponudbe slovenskih ekoloskih zZivil je zato kljuéno, da ¢im vecje Stevilo
trenutnih ekoloskih kmetij ostane vklju¢enih v ekolodko kontrolo, obenem pa spodbuditi vpis
novih (konvencionalnih) kmetij v ekoloSko kontrolo. Pri tem je za pove€anje prometa s
slovenskimi ekolodkimi Zivili zelo pomembno, da so te kmetije ¢im bolj trzno usmerjene.

V zadnjih letih smo sicer pri¢a negativnim trendom, saj se je rast vpisa novih kmetij v ekolosko
kontrolo tako reko€ zaustavila; v letu 2020 je bilo zaznati celo upad Stevila kmetij, vklju€enih v
ekolosko kontrolo. Zelo pereca je tudi problematika izstopov iz ekolodke kontrole. S pricujoco
raziskavo smo ugotovili, da se vecja nevarnost za izstop iz ekoloSke kontrole pojavlja predvsem
pri tistih kmetijah, kjer je pomemben del ekoloSkih Zivil prodanih kot konvencionalnih. To so
predvsem Zzivinorejci, pri katerih je (Ze vrsto let) problematino to, da so preslabo razvite
predelovalne in trzne verige za mesne in mle¢ne izdelke, vendar pa se v zadnjem &asu stanje
izboljSuje.

V ANEK-u (MKGP, 2022) je eden od kljuénih ciljev, da do leta 2027 dosezemo vsaj 10 % delez
ekoloSkih kmetij (trenutno 5,4 %) in vsaj 18 % delez ekoloSkih kmetijskih zeml;jiS¢ (trenutno 11
%). Z doseganjem teh ciljev bi se ponudba slovenskih ekoloskih zivil lahko znatno povecala, kar
bi pomenilo zlasti vegji obseg slovenskih ekoloskih zivil v trgovskih verigah in tudi javnih zavodih.

Kot kljuéne ukrepe drZzave za doseganje poveCane ponudbe slovenskih ekoloskih zivil na trgu
vidimo zlasti:

-V ustvarjanju podpornega okolja oziroma pospesevalne sluzbe, ki bi aktivho spodbujala
vklju€evanje novih kmetij v ekolosko kontrolo, saj je za rast ponudbe domacih ekoloskih Zivil
nujno treba povecati Stevilo ekoloskih kmetij, ki se ukvarjajo s trzno pridelavo in predelavo.
Hkrati je treba te kmetije ter tudi obstojeCe ekoloske kmetije strokovno podpreti, zlasti na
podro¢ju trzenja in razvoja prodajnih poti ter mrezenja z razlicnimi akterji na podocju
povprasevanja in ponudbe (organizacije, ki povezujejo kmete, javni zavodi, trgovci, sektor
HORECA idr.). Ugotovili smo namre¢€, da obstaja vrzel med proizvajalci na eni strani in trgovci
oziroma javnimi zavodi na drugi. Ti si namre€ Zelijo ve¢ domacih ekoloskih Zivil, a ena od
pomembnih ovir je tudi, da ni dovolj sodelovanja in komunikacije.

-V spodbujanju trznega povezovanja ekoloSkih kmetij ter razvoja kratkih verig in lokalnih trgov,
saj lahko le na ta nacin nastane pomemben premik v obsegu ponudbe slovenskih ekolo$kih
zivil v trgovskih verigah, javnih zavodih in sektorju HORECA. Kmetije preko zadrug in drugih
oblik trznega povezovanja ter drugih distributerjev in predelovalnih obratov prodajo za dobro
petino vseh ekoloskih zivil. Dobra desetina kmetij se sicer namerava v prihodnjih letih (na
novo) vklju€iti v zadruge in druge oblike povezovanja, kar pomeni, da se bo prodaja po tej
prodajni poti poveéala. Vseeno pa je treba kmetije dodatno spodbujati in motivirati k trznemu
povezovanju in zagotoviti dovolj sredstev na tem podroCju. V novem programskem obdobju
se zato, poleg Ze ustaljenih ukrepov oziroma intervencij (npr. Skupina proizvajalcev), veliko
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pricakuje tudi od nove intervencije »Regijski pristop povezovanja lokalnih proizvodov s
poudarkom na ekoloskih proizvodih«.

Okrepiti promocijsko kampanjo »EKOLOSKO + LOKALNO = IDEALNO« in ozave$&anje
potroSnikov. Trenutno je financnih sredstev, ki jih za kampanjo namenja drzava, premalo, da
bi bila kampanja lahko (dovolj) u€inkovita. Zato bi bilo treba povecati drzavna sredstva in tudi
razmisliti o finanénem prispevku ekolodkih kmetij in drugih deleznikov na podrocju trzenja
ekolosdkih Zivil za izvedbo te kampanje. Pri tem je nujno, da se v te aktivnosti aktivneje vkljucijo
tudi trgovske verige.

V podpori za investiranje v pridelavo, predelavo in trZzenje ter za zagon trznih ekoloskih kmetij,
kakor je predvideno tudi v ANEK.

V zagotavljanju ustreznega modela neposrednih placil, saj so ta Se vedno zelo pomemben
dejavnik pri odlo€itvi za preusmerjanje kmetij v ekolosko kmetijstvo, pa tudi pri odlo€itvi za
nadaljevanje ekoloSkega kmetovanja (na obstojeCih ekolodkih kmetijah).
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