1. V primeru, da je avtorjev več, ali se nagrada enakomerno izplača vsakemu posamezniku (in torej ta mora imeti svoj s.p. oziroma drugo vrsto statusa, da lahko izdaja račune) ali se lahko izplača le enemu – tistemu, ki ima to urejeno?

Odgovor: Način izplačila nagrade se določi s pogodbo, ki jo naročnik sklene z vsemi člani izbrane skupine prijaviteljev. Pri tem se upošteva predhodni dogovor, ki ga glede tega sprejmejo člani skupine prijaviteljev med seboj.

2. Kako boste zagotovili anonimnost tistim, ki vprašanja pošiljajo preko svoje osebne elektronske pošte na elektronski naslov MK?

Odgovor: Identiteta pošiljateljev vprašanj, poslanih po elektronski pošti z osebnih elektronskih naslovov, je znana le pristojnim uslužbencem ministrstva, ne pa tudi članom oziroma članicam strokovne žirije, ki bo pregledovala in ocenjevala prispele predloge.


3. Kako pridobim štirimestno šifro za prijavo? Si jo kar sam izmislim in ali lahko vsebuje črke in številke?

Odgovor: Tako je, lahko je poljubna kombinacija črk in številk.

4. Kakšno je skrajno število KAPA plošč, ki jih pričakujete? 

Odgovor: Nimamo omejite, vsak lahko racionalno razpolaga z razporedom vsebin po ploščah.

5. Ali lahko na A3 format natisnem več elementov razpisa? Npr. dopisni list + ovojnica + vizitka. In podobno za ostale sklope.

Odgovor: Po presoji avtorja, ti osnovni elementi morajo vseeno biti dovolj razvidni. 


6. Ali sprejmete tipografsko idejno rešitev, če je pisava iz odprtokodne knjižnice? Npr. Google fonts ipd.


Odgovor: Seveda. Je pa karakter identitete zelo povezan tudi s tipografijo, saj se z njo doseže samosvoj izgled identitete. Šteje presoja avtorja. Odprtokodne tipografije so dobrodošle za večje entitete (podjetja) z več uporabniki, kjer je veliko interne korespondence in veliko komunikacije navzven.
Sploh je odprtokodna tipografija (v izogib stroškov več uporabnikov in nastavitvah deležnikov) večkrat izbrana za sekundarno tipografijo. Še en primer: za Plečnikov sklad so se avtorji poslužili zasnove unikatne tipografije in se ‘izognili' oblikovanju znaka, saj je tipografija gradnik prepoznavnosti in identitete.

