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COVID-19 OBVESTILA

Kaksni so vzorci gledanja televizije v “Novi normalnosti

Nova pandemija koronavirusa (COVID-19) ni podobna ni¢emur, kar je novodobni svet kdajkoli dozivel in
njegovo Sirjenje mocno vpliva tudi na obnasanje slovenskih gledalcev. Ko so zacele veljati razli¢ne
omejitve - so se zaprle Sole in javni zavodi in se je ustavil javni prevoz, se je uporaba televizije mo¢no
povecala, najvisjo gledanost pa smo zabelezili v 13. tednu (zadnjem tednu marca).

V tem tednu je bila gledanost televizije za kar 54% viSja v primerjavi s povpre¢jem zadnjih treh let. V
zadnjih dveh tednih se vrednosti po¢asi znizujejo, a so $e vedno bistveno visje od obic¢ajnih.

Koliko ¢asa so slovenci preziveli pred TV v ¢asu epidemije

(2.3. - 19.4. 2020, cel dan, vsi posamezniki starej$i od 4 let, povprecen ¢as gledanja v urah , tedenska povprecja,
primerjava s povpre¢jem obdobja 2017-19 s spremembo v minutah)
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Tudi druge drzave Nielsen so opazile podoben trend gledanosti, ki je $e vedno visja kot obi¢ajno,
vendar se od vrhunca epidemije postopoma zmanjsuje:
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Indeks rasti gledanosti televizije, prikazan v grafu, je izraéunan iz povpre¢nega €asa gledanja televizije (ATV, v minutah).

Viri:

Ciper: AGB Nielsen Media Research, individuals 4+ (total TV usage), Gréija: Nielsen Media, individuals 4+ (total TV usage),

Hrvaska: AGB Nielsen Media Research, individuals 4+ (total TV usage), Madzarska: Nielsen Audience Measurement, people 4+ (total TV
usage), Pojska: AGB Nielsen Media Research Sp. z 0.0., people 4+ (total broadcast usage), Srbija: Nielsen Audience Measurement,
people 4+ (total TV usage), Slovenija: AGB Nielsen, medijske raziskave, d.o.o., individuals 4+ (total TV usage)

Da bi dobili boljSi vpogled v vzorce gledanja, smo obdobje 2. 3.-19. 4. 2020 razdelili na tri dele:
"Normalno" (2.-13. 3. 2020),
»Vrhunec COVID-19%(14. 3.-5. 4. 2020) in
"Nova normalnost" (6.-19. 4. 2020).

Osredotocili smo se na gledanost televizije v delovnih dneh, ko je omejitev gibanja imela najvedji vpliv.

Gledanost televizije v delovnih dnevih
(Total TV, AMR%, obdobje 2.3.-19.4 2020, 7:00-25:59, Live+Playback, vsi 4+)
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Ko opazujemo populacijo kot celoto, lahko vidimo, da je krivulja gledanosti "Nova normalnost" nizja v
primerjavi s krivuljo "Vrhunec COVID-19", ko pa jo primerjamo s krivuljo "Normalno", lahko opazimo da:

- gledanost ostaja vecja cel dopoldan in zgodaj popoldne,

- je pa nekoliko nizja pozno popoldne;

- po osmih zvecCer se krivulja poCasi poravna s povecano gledanostjo, ki jo vidimo pri krivulji "Vrhunec
COVID-19”, ki je tudi zamaknila gledanost v poznejse ure.

Vendar pa najdemo tudi del populacije za katerega lahko vidimo, da gledalsko obnasanje v »Novi
normalnosti« ostaja blizje vzorcu gledanja iz obdobja »Vrhunec COVID-19« - to so otroci in mladostniki:

Gledanost televizije v delovnih dnevih
(Total TV, AMR%, obdobje 2.3.-19.4 2020, 7:00-25:59, Live+Playback, vsi 4-19)
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Za otroke in mladostnike lahko vidimo, da:

- vzorec gledanja v dopoldanskih in zgodnjih popoldanskih urah ostaja precej podoben tistemu, ki je bil
opazen v obdobju "Vrhunca COVID-19" in je ve€ kot dvakrat vi§ji kot v obdobju "Normalno",

- pozno popoldne in zvecer sledijo sploSnemu trendu gledanosti (kot ga vidimo pri posameznikih 4+).
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Dopoldne in zgodaj popoldne imajo otroci moznost »izbirati« vsebino po svojih zeljah. Ve¢inoma se
odlocajo za serije (otroSke / mladinske / splosne) in risanke (v spodnjem grafu so vkljuéene pod
tipologijo "Drugo"):

Delezi gledanosti med 7:30 in 16:00
po tipologiji programa, vsi 4-19

Novo Normalno 4%
2%

Vrhunec COVID-19 FZVA

Normalno

mSport =Filmi = Serije = Razvedrilne = Informativne oddaje = Dokumentarne = Ostalo

Pandemija COVID-19 je povzrocila kar nekaj opaznih sprememb v vzorcih gledanosti ¢ez celoten dan.
Vrhunci gledanosti v pandemiji se sicer najverjetneje ne bodo ponovili, smo pa pri¢a novi resni¢nosti, ki
oblikuje zanimive vzorce gledanosti. Ti vzorci se bodo $e naprej prilagajali spremembam oz.
postopnemu popuscanju omejitev, vendar za trenutno situacijo lahko re¢emo:

- gledanost televizije je Se vedno visja kot obi¢ajno, se pa od vrhunca epidemije rahlo zmanjSuje,

- prime-time se je podaljSal v poznejSe ure,

- mlajSi gledalci dopoldne in zgodaj popoldne ostajajo na vzorcu gledanja televizije, karSen se je
vzpostavil v obdobju "Vrhunca COVID-19".

Domnevamo lahko, da se bodo otroci in mladostniki ob ponovnem odprtju Sol vrnili k ustaljenim nacinom
gledanja. Na drugi strani, pa bomo najbrz pri¢a podaljSanemu prime-timu vse do takrat, ko bo javno
zivljenje ponovno zazivelo (ponovno odpiranje kinematografov, gledalis¢, Sportnih dogodkov ...).
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